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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

,Realizacja filmu promocyjnego: "Wielkopolska - Europejski Region Aktywnych Ludzi".

I. Przedmiot zamdwienia

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja filmu promocyjnego pod hastem: Wielkopolska -
Europejski Region Aktywnych Ludzi.

Film promujgcy Wielkopolske jako Europejski Region Aktywnych Ludzi ma by¢ Scisle powigzany

z dziataniami Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego, ktory od wielu lat umacnia krajowg

i europejska pozycje Wielkopolski na mapie regionéw Unii Europejskiej, rozwija jej potencjat
spoteczny i gospodarczy, podnosi poziom zycia mieszkancow oraz dba o srodowisko przyrodnicze
i dziedzictwo kulturowe regionu dla dobra jego obecnych i przysztych pokolen.

Wielkopolska jest regionem o silnej gospodarce i wszechstronnie rozwinietym spoteczenstwie.

Ma do dyspozycji znaczace atuty, takie jak: wysoka kultura przedsiebiorczosci i tradycje pracy
organicznej, rozwinieta infrastruktura spoteczna i techniczna. To miejsce, ktore zapewnia dobre
warunki zycia, nauki, rozwoju i pracy. Zmienia sie i nadal bedzie zmieniac sie dzieki innowacjom, ale
nie tylko cyfrowym czy technologicznym, lecz réwniez spotecznym. Dzieki wykorzystaniu atutéw
ptynacych z osiggnie¢ naukowych i technicznych, rozwdj gospodarki Wielkopolski i poprawa
warunkéw zycia odbywajg sie w warunkach bardziej zrownowazonego - przyjaznego dla Srodowiska
i niskoemisyjnego - rozwoju.

Budowanie, pozycjonowanie i promowanie dziatann Samorzagdu Wojewddztwa Wielkopolskiego ma
szczeg6lng wartos¢ dla wizerunku Wielkopolski na tle Polski, a takze bezposrednio taczy sie

z procesem budowania tozsamosci regionalnej i dumy lokalnej. Film promocyjny ,Wielkopolska -
Europejski Region Aktywnych Ludzi” ma podstawowe znaczenie dla skutecznego budowania renomy
Wielkopolski, zaréwno na poziomie samego regionu, jak i kraju. Jego zadaniem bedzie identyfikacja
sposobu komunikowania tzw. mocnych stron i unikalnych cech regionu oraz budowaniu jego
przewagi konkurencyjnej. Posrednimi efektami tych dziatan bedzie wzrost atrakcyjnosci spotecznej,
komunikacyjnej, ekonomicznej, kulturalnej, edukacyjnej, przyrodniczej oraz turystycznej
Wielkopolski, jako catosci.

Ze wzgledu na swdj interdyscyplinarny charakter, film promujacy Wielkopolske bezposrednio

i posrednio wptynie takze na promowanie inicjatyw lokalnych. A takze da impuls do pozytywnej
zmiany, zgodnie ze Strategig Rozwoju Wojewddztwa Wielkopolskiego do 2030 roku i w kolejnej
perspektywie czasowej.

Zatozenia strategii kreacji dziatarn Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego, ktore nalezy wzigc
pod uwage przy przygotowaniu koncepcji kampanii promujacej Wielkopolske

Przedmiot niniejszego zamdwienia wpisuje sie w strategie prezentowania dziatan Samorzadu
Wojewddztwa Wielkopolskiego, ktorej celem jest budowanie, pozycjonowanie i kreowanie



pozytywnego wizerunku regionu w kolejnych latach. Regionu nowoczesnego, europejskiego, ktérego
potencjatem sg aktywni mieszkancy, napedzajgcy swoimi dziataniami rozwéj Wielkopolski
i zmieniajacy jg na lepsze.

Budowanie wizerunku Samorzgdu Wojewddztwa Wielkopolskiego — w oparciu o Strategie Rozwoju
Wojewddztwa Wielkopolskiego (dostepna pod adresem: https://bip.umww.pl/292---k 91---k 207---

strategia-rozwoju-wojewodztwa-wielkopolskiego-do-2030) — to inwestycja o znaczeniu

strategicznym. Dziatania wizerunkowe mogg skutecznie wesprzec procesy inwestycyjne w regionie,
takze te z wykorzystaniem funduszy unijnych, przekonac¢ spotecznosci lokalne do pozytywnej z nim
identyfikacji, powiekszy¢ wiedze o atrakcjach turystycznych oraz ofercie kulturalnej i edukacyjnej
wojewddztwa (co w konsekwencji zwiekszy¢ moze ruch turystyczny w regionie), pozytywnie wptyngc
na procesy demograficzne i polityke spoteczng, wreszcie posrednio wptynac na jakosé zycia.

Dlatego zgodnie z przyjetg strategia:

e  Wielkopolska — to region przodujacy w kraju i liczacy sie w Europie

e  Wielkopolska — to region silny nowoczesng gospodarkg i wiedzg swoich mieszkancow
o  Wielkopolska —to region dostepny komunikacyjnie

e Wielkopolska — to region inwestujgcy — z sukcesem! — w kapitat ludzki

e Wielkopolska — to region Swiadomy dziedzictwa kulturowego i cywilizacyjnego

e Wielkopolska — to region zapewniajgcy dobry poziom zycia mieszkaricom

e Wielkopolska — to region Swiadomy dziedzictwa przyrodniczego

e Wielkopolska — to region zréwnowazony i spéjny terytorialnie

Ideg, na ktérej opiera sie strategia kreowania wizerunku Wielkopolski — poprzez dziatania Samorzadu
Wojewddztwa Wielkopolskiego — jest potaczenie tradycji pracy organicznej z nowoczesnoscia.
Kierunek strategiczny tych dziatan w nowoczesny sposdb wykorzystuje dziedzictwo historyczne
regionu, rGwnoczesnie wyznaczajgc nowe i przysztosciowe kierunki rozwojowe dla Wielkopolski.

Zamawiajgcy wymaga, aby zaproponowana koncepcja filmu i wykorzystane w niej grafiki byty zgodne
z aktualng identyfikacjg wizualng Wielkopolski oraz Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego.

A w szczegdlnosci z oryginalnym w formie i nowatorskim w przekazie logotypie ,Wielkopolska”.
Symbolizuje on gen zwyciestwa, ktéry okresla site naszego regionu. Regionu mocnego potencjatem
swoich mieszkancéw. Ich pracowitoscia, gospodarnoscia i zaangazowaniem w rozwdj. Wielkopolanie
w poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzan, majgcych na celu poprawe warunkdéw zycia w regionie,
nie zapominajg o tradycyjnych wartosciach. Pamietajg, ze tu — na tej ziemi — ksztattowato sie panstwo
polskie. Pielegnujg pamiec o bohaterskich przodkach — Powstaricach Wielkopolskich, ktérych
zwycieski zryw przynidst upragniong wolnos¢. Jako spadkobiercy idei pracy organiczneji jej
kontynuatorzy w nowoczesnym wydaniu nie zapominajg o inwestowaniu w kulture i edukacje. Dbaja
o przyrode i wprowadzajg nowoczesne rozwigzania zwigzane z ochrong srodowiska.

Logotyp ,Wielkopolska” to dwie kolorowe litery V (oznaczajgce Victorie — zwyciestwo) sktadajgce sie

w litere W. Zawarte w nim kolory symbolizujg cechy Wielkopolski: regionu i jego mieszkaricow. Kolor
pomaranczowy oddaje kreatywos¢, innowacyjnos$¢ i nowatorstwo, czerwony to zwyciestwo, sukces

i energia do dziatania. W zielonym kryje sie optymizm, Swiezo$¢ spojrzenia, $wiezos¢ idei i rozwigzan

oraz harmonia, natomiast kolor niebieski pokazuje nowoczesne spoteczenstwo i dobrg komunikacje.


https://bip.umww.pl/292---k_91---k_207---strategia-rozwoju-wojewodztwa-wielkopolskiego-do-2030
https://bip.umww.pl/292---k_91---k_207---strategia-rozwoju-wojewodztwa-wielkopolskiego-do-2030

Biorac pod uwage wszystkie te kryteria, rekomendujemy wybdr nastepujgcych wartosci dla dziatan
polegajgcych na kreowaniu wizerunku Wielkopolski jako Europejskiego Regionu Aktywnych Ludzi:

Otwartos¢ — nie zamykam sie na to co nowe, nieznane i zaskakujgce

Odwaga — nie boje sie podejmowaé nowych préb i zaczynaé¢ od nowa

Efektywnosé — w swoim zyciu szukam sposobow jak najbardziej efektywnego wykorzystania
zasobow wiasnych i otoczenia oraz rozwigzywania problemoéw

Uzyteczno$é — interesuje mnie to jak funkcjonuje moje otoczenie i stuzy dobru ogdétu
Wyobraznia — dzieki wyobrazni szukam nowych sposobéw odpowiedzi na problemy

i rozwigzywania trudnych sytuacji

Wiedza — mam wiedze o tym ,jak” i ,, dlaczego”

Determinacja — koncentruje sie na podejmowaniu wyzwan i rozwigzywaniu probleméw
Rozwdj — chce i$¢ do przodu

1. Cel zamowienia

Celem jest stworzenie filmu promocyjnego Wielkopolska — Europejski Region Aktywnych Ludzi,
zrealizowanego w stylistyce zgodnej ze sztukg marketingu, reklamy i najnowszymi trendami. Dzieki

nowatorskiej koncepcji scenariusza ma pokazac w jaki sposdb zostat wykorzystany potencjat

rozwojowy regionu oraz zmiany, jakie zaszty w Wielkopolsce. Film ma zawiera¢ fabute opowiedziang

w sposoéb tatwy do zapamietania, atrakcyjny dla odbiorcéw, ktdra jednoczesnie przez swojg

autentyczno$¢ ma wptywac na emocje odbiorcy: rados¢, wzruszenie, dume z bycia Wielkopolaninem,
mieszkancem regionu.

Ponadto, film ma:

Zwiekszy¢ rozpoznawalnos¢ Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego i promocje jego
dziatan poprzez identyfikacje regionu z nowym logotypem , Wielkopolska”.

Zbudowat jeszcze wiekszg Swiadomosé przynaleznosci do wielkopolskiej spotecznosci
regionalnej wraz z jej wielowiekowg tozsamoscig kulturowa.

Zwrdci¢ uwagi odbiorcow na walory Wielkopolski: regionu europejskiego, nowoczesnego,
gospodarnego, otwartego na innowacje, pielegnujgcego tradycje i wartosci historyczne.
Dbajgcego o edukacje, kulture i Srodowisko. Stawiajgcego na mieszkancéw i ich rozwdj.
Podnies¢ swiadomosci mieszkancéw wojewddztwa wielkopolskiego na temat osobistych
korzysci ptynacych z Funduszy Europejskich oraz roli i warto$ci dodanej wsparcia Unii
Europejskiej i wartosciach reprezentowanych przez Polityke Spdjnosci, a takze eksponowanie
i promowanie zmian w najblizszym otoczeniu.

11l. Grupy docelowe

Zaproponowana koncepcja scenariusza ma by¢ dostosowana do nastepujgcych grup docelowych:

mieszkancy Wielkopolski dumni ze swojego regionu, jego systematycznego rozwoju i zmian,
jakie sie w nim dokonujg. To oni sg w gtdwnej mierze obserwatorami i adresatami efektéw
realizowanych projektéw oraz spoteczno-gospodarczych inwestycji Samorzagdu Wojewddztwa
Wielkopolskiego;



wtodarze samorzagddéw gminnych, powiatowych i wojewddztwa. Woéjtowie, starostowie,
burmistrzowie i prezydenci miast z regionu, ktérzy od chwili powstania Samorzadu
Wojewddztwa Wielkopolskiego budowali jego silng pozycje w poszczegdlnych subregionach
Wielkopolski;

obecni oraz potencjalni beneficjenci programdéw unijnych - osoby i organizacje, ktére
korzystajg z Funduszy Europejskich i realizujg réznorodne projekty;

mieszkancy Polski/Europy, ktorzy chcieliby poznaé¢ Wielkopolske jako region przyjazny do
Zycia, pracy, rozwoju. Bogaty historycznie, kulturowo, przyrodniczno i turystycznie.

IV. Wytyczne dotyczace filmu, na potrzeby ktérego tworzone s3: koncepcja i scenariusz

Scenariusz filmu powinien w sposéb nowoczesny, dynamiczny, nowatorski, interesujacy dla widza

uwzglednié¢ wptyw dziatalno$ci Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego, m.in. poprzez efektywne

wykorzystanie funduszy europejskich, na rozwdj regionu.

1.

a)

b)

d)
e)
f)

j)

Parametry techniczne:

Czas trwania i formaty: 120 sekund/90 sekund/60 sekund/45 sekund/30 sekund — film
promocyjny nagrany w standardzie umozliwiajgcym wielokrotng jego emisje, w formatach
telewizyjnych odpowiadajgcych standardom mediéw, w ktdrych bedg emitowane (telewizja i
Internet, ekrany LCD np. w instytucjach uzytecznosci publicznej, w srodkach komunikacji
publicznej);

Jako$¢ nagrania: Ultra High Definition (4K);

Scenografia: film promocyjny powstanie w przestrzeniach zewnetrznych i wnetrzach, zgodnie
z koncepcjg scenariusza i po akceptacji Zamawiajgcego;

Film promocyjny bedzie zawierat audiodeskrypcje (napisy lub lektora z jezykiem migowym);
Film promocyjny powinien posiada¢ wersje opatrzong napisami w jezyku angielskim;
Wykonawca zapewni udziat profesjonalnego lektora (w zaleznosci od koncepcji
przedstawionej przez Wykonawce). Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do akceptacji
propozycji gtosu lektora;

Wykonawca zapewni muzyke oddajaca charakter filmu promocyjnego (tto muzyczne
zaproponowane przez Wykonawce podlega akceptacji Zamawiajgcego). Muzyka moze by¢
takze skomponowana specjalnie na potrzeby filmu promocyjnego;

Wykonawca zapewni efekty specjalne oraz elementy graficzne na wysokim poziomie, zgodnie
Z najnowszymi trendami;

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu licencje wytaczng do wykorzystywania wszelkich
materiatdw zawartych w spocie promocyjnym, w tym do wykorzystywania motywow
muzycznych oraz wszelkich utworéw powstatych w wyniku realizacji zamoéwienia, do
eksploatacji w celach promocyjnych poprzez emisje telewizyjng, internetowg oraz wszelkie
mozliwe prezentacje publiczne — bez ograniczen co do terytorium;

Ostatni kadr spotu musi zawierac logotyp ,,Wielkopolska” oraz herb Samorzadu
Wojewddztwa Wielkopolskiego, zgodne z Systemem Identyfikacji Wizualnej Wojewddztwa
Wielkopolskiego;



k)

a)
b)

d)

e)
f)

Udziat Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego w filmie promocyjnym dostosowany bedzie
do jego kalendarza, a jego termin zostanie uzgodniony i zaakceptowany przez
Zamawiajgcego;

Petny zakres ustug produkcyjnych: m.in. montaz, oprawa graficzna, podktad dzwiekowy, ustugi
lektora lub udziat innych oséb lezg po stronie Wykonawcy.

Parametry organizacyjne:

Zamawiajgcy nie okresla limitu dni zdjeciowych;

W filmie powinni wystepowad ludzie (w zaleznosci od scenariusza, np. co najmniej 1 aktor
gtéwny, 1 epizodysta i 1 statysta)

W skfad ekipy filmowej wchodzié beda: m.in. rezyser, scenarzysta, realizator dzwieku,
operator filmowy, operator drona, oswietleniowiec, kierownik produkcji, aktorzy,
montazysta, itd., przy czym jedna osoba moze petni¢ wiecej niz dwie funkcje;
Wykonawca zapewnia transport ekipy (maksymalnie 800 km), wyzywienie oraz
ubezpieczenie, w zaleznosci od pomystu na realizacje spotéw;

Aktorzy muszg mie¢ zagwarantowang opieke makijazystki i stylistki;

Zdjecia moga byc¢ realizowane w lokalizacjach wewnetrznych i zewnetrznych;

Wymagania dotyczgce elementéw graficznych wykorzystanych w filmie:

Zamawiajgcy wymaga, by elementy graficzne zostaty przygotowane w sposob kreatywny

i zgodny z tematykg opisang w SOPZ oraz z zachowaniem odpowiednich marginesow
bezpieczenstwa. Od Wykonawcy oczekuje sie tworczego podejscia, Swiezosci pomystow oraz
dbatosci o wszelkie detale. Zastosowany design powinien byé nowoczesny, efektowny i
nieszablonowy, dostosowany do specyfiki projektu. Ich przekaz powinien by¢ czytelny,
przejrzysty oraz wzbudzajacy pozytywne emocje.

V. Szczegotowy opis wymaganych dziatan

Na etapie sktadania oferty Wykonawca przygotuje:

a) podlegajaca ocenie koncepcje kreatywng filmu promocyjnego, ktéra obejmowac bedzie m.in.:

zarys ogolnego przekazu filmu promocyjnego,
idee przewodnig,
hasto: Wielkopolska — Europejski Region Aktywnych Ludzi

b) podlegajgcy ocenie scenariusz (bedgcy rozszerzeniem koncepcji) obejmujgcy m.in.:

szkic fabuty,

opisy: miejsca akcji, bohateréw, miejsc, czasu,
propozycje przestrzeni zewnetrznych i wewnetrznych,
propozycje ewentualnych dialogdw,

propozycje aktorow / ambasadorow,

ewentualne zdjecia referencyjne itp.



Ogodlna koncepcja scenariusza:

1) Gtéwna idea: Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego swoim realnym dziataniem wptywa na
rozwdj regionu i poprawe jakosci zycia mieszkarncow Wielkopolski. Buduje, modernizuje, inwestuje,
rozwija wszystkie dziedziny zycia spotecznego i gospodarczego. Stawia na innowacje. Dzieki
Funduszom Europejskim stwarza mozliwosci i pobudza wspdtprace, od ktdrej zaczyna sie proces
zmian.

2) Punktem wyjscia rozwoju i zmian spotecznych sg liderzy (reprezentanci poszczegdlnych grup
spotecznych/zawodowych, np. 0séb z niepetnosprawnosciami, senioréw, przedsiebiorcéw, rodzicéw i
dzieci, artystow, naukowcéw, samorzgdowcow czy przedstawicieli NGO).

3) Przekaz filmu powinien wykorzystywac¢ wktad mieszkarnicow (konkretnych lideréw) w proces zmian
w wojewddztwie. Ma wskazywaé na konsekwentne dziatania, ktére poprawiajg jakos¢ zycia, dawac
poczucie bezpieczenstwa, harmonii, szczescia.

4) Informacja o realizowanych projektach, ich szerokim zasiegu tematycznym, wptywie na kazdy
obszar zycia, ma umacnia¢ akceptacje mieszkancéw dla dziatan rozwojowych przeprowadzanych
przez Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego. Projekty / inwestycje / dziatania/ programy
pokazane w filmie majg wywotywaé poczucie, ze zmiany jakie dokonujg sie w regionie oddziatuja
bezposrednio na kazdego Wielkopolanina.

5) Od momentu powstania Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego umocnit krajowg i europejska
pozycje regionu. Jego proeuropejskie dziatania zapewniajg mieszkaricom Wielkopolski czerpanie
korzysci ptyngcych z integracji europejskiej, dostep do funduszy UE gwarantuje europejskie standardy
organizacji zycia spotecznego.

6) Dzi$ Wielkopolska to region liczacy sie w Polsce i w Europie. Szanuje uniwersalne wartosci, jest
Swiadoma swojego dziedzictwa przyrodniczego, kulturowego i cywilizacyjnego. Otwarta na nowe
idee i ludzi, silna nowoczesng gospodarka, aspiracjami i wiedzg swoich mieszkancéw, zapewniajgca
im bardzo dobre warunki zycia, pracy i wypoczynku na catym obszarze wojewddztwa, co stanowi
powdd do dumy i motywuje do dalszej pracy w wyznaczonym przez SWW kierunku.

Wymagania podstawowe dotyczgce scenariusza:

Wykonawca opracuje:
1) unikatowg, oryginalng i stworzong na potrzeby tego zamdéwienia forme filmu promocyjnego;
2) szczegdtowy opis poszczegdlnych scen z jakich sktadac sie bedzie film, w tym okreslenie i opis:

a) miejsc / inwestycji / lokalizacji zewnetrznych i wewnetrznych

Wykonawca proponuje miasta, miejsca i inwestycje Samorzagdu Wojewddztwa Wielkopolskiego,
ktdére powinny znalezc¢ sie w scenariuszu. Majg ukazywad ich wptyw na rozwaéj Wielkopolski w
kontekscie ekonomicznym, spotecznym, kulturowym, itp. W scenariuszu zostang przedstawione
propozycje miejsc (wraz z krétkim uzasadnieniem ich doboru), w ktérych beda docelowo realizowane
zdjecia.



b) postaci / aktoréw /ambasadorow

Zamawiajgcy oczekuje, iz scenariusz uwzgledni udziat oséb, ktdre poprzez swoje uczestnictwo

w projekcie spowoduje, iz przyjmie on bardziej interesujgcy - dla przysztego widza filmu — forme.
W scenariuszu mogg zostac ujete wizerunki oraz wypowiedzi oséb publicznych, powszechnie
rozpoznawalnych, wywodzacych sie z Wielkopolski lub funkcjonujgcych na jej terenie, pracujgcych
na rzecz jej rozwoju, bedacych swego rodzaju ambasadorami regionu poprzez swoje osiggniecia
dokonania w réznych dziedzinach zycia gospodarczego i spotecznego;

c) ujecia i wypowiedzi (opcjonalnie) Marka Wozniaka, Marszatka Wojewdédztwa Wielkopolskiego, jako
wieloletniego wtodarza Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego, organizujacego prace zarzadu
wojewddztwa i urzedu marszatkowskiego, kierujgcego biezgcymi sprawami wojewddztwa oraz
reprezentujgcego wojewddztwo na zewnatrz;

d) motywy przewodnie / elementy charakterystyczne spajajgce poszczegdlne ujecia, pozostawiajgce
docelowy film w pamieci widzéw, stanowigce o jego rozpoznawalnosci rowniez po czasie jego emisji;

3). szczegdtowy opis elementow sktadowych czotéwki i tytdwki wraz z informacjami o ich ekspozycji
w obrazie najlepiej w formie szkicu ukazujgcego poszczegdlne elementy sktadowe.

4). opis rodzaju i tempa muzyki oraz rekomendacje zastosowania ewentualnych efektéow wizualnych
dzwiekowych, barwe oraz tembr gtosu lektora/lektoréw dla poszczegdlnych scen;

5). szczegdtowy opis tresci pojawiajgcych sie na ekranie w formie grafik/infografik i napiséw oraz
proponowany sposéb ich prezentaciji.

Zaproponowana struktura scenariusza (120 sekund) pozwoli wytoni¢ z niego ujecia, ktére pozwolg na
montaz wersji skréconej filmu promocyjnego trwajacy w zaleznosci od potrzeb emisyjnych 90, 60 lub
45, 30 sekund.

W ramach zamdéwienia Wykonawca zrealizuje ustuge polegajaca m.in na:

a) dostarczeniu (najpdzniej 7 dni od podpisania umowy) szczegétowego harmonogramu dla
poszczegdlnych dziatan, sporzadzonego na podstawie planu realizacji filmu promocyjnego, ktéry
wymaga akceptacji Zamawiajgcego;

c) produkcji wszystkich wymaganych przez Zamawiajgcego formatéw filmu promocyjnego, do ktérych
Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu majgtkowe prawa autorskie, prawa pokrewne oraz zalezne;

d) cotygodniowym roboczym raportowaniu przebiegu dziatan, umozliwiajgcym wprowadzenie
ewentualnych modyfikacji, oraz opracowaniu raportu korncowego i przekazaniu go w wersji
papierowe;j i elektroniczne;.

Uwaga!

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ wniesienia uwag do koncepcji oraz scenariusza w ciggu 3 dni
roboczych od dnia podpisania umowy, ktdre Wykonawca jest zobowigzany uwzgledni¢ w ciggu 3
kolejnych dni. Ww. uwagi nie mogg zmieni¢ ogdlnego charakteru przedmiotu zaméwienia.



