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1. DANE ZAMAWIAJACEGO

1.1. Wojewddztwo Wielkopolskie
z siedzibg Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu
al. Niepodlegtosci 34
61-714 Poznan
NIP: 778-13-46-888
Internet: https://www.umww.pl

1.2. Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu
Biuro Komunikacji Zewnetrznej i Promoc;ji
al. Niepodlegtosci 34
61-714 Poznan
Telefon sekretariat: 61 626 66 90
1.3. Informacje dotyczace komunikacji elektronicznej

Adres strony internetowej prowadzonego
https://e-zp.umww.pl

postepowania

Adres strony internetowej, na ktérej
https://e-zp.umww.pl

udostepniane bedg zmiany i wyjasnienia
tresci SWZ oraz inne dokumenty
zamoéwienia bezposrednio zwigzane z
przedmiotowym postepowaniem

2. TRYB UDZIELANIA ZAMOWIENIA

2.1. Postepowanie prowadzone jest w_trybie podstawowym bez przeprowadzenia negocjacji
na podstawie art. 275 pkt 1 ustawy z dnia 11 wrzes$nia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U.

z 2024 r. poz. 1320), zwanej dalej ustawg lub ustawg Pzp.
2.2. Postepowanie, ktérego dotyczy niniejszy dokument oznaczone jest znakiem sprawy:

BKZ-1.272.5.2024 i Wykonawcy winni we wszelkich kontaktach z Zamawiajacym powotywac sie
na wyzej podane oznaczenie sprawy.

2.3. Specyfikacja Warunkow Zamowienia w dalszej czesci tekstu okreslana bedzie skrotem ,SWZ”.

2.4. Do niniejszego postepowania bezposrednio stosuje sie przepisy ustawy Pzp oraz rozporzadzen
wydanych na podstawie tej ustawy. We wszelkich uregulowanych jak i nieuregulowanych
W niniejszej SWZ sprawach stosuje sie przepisy tych aktow.

3. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA WRAZ Z OZNACZENIEM WYNIKAJACYM ZE WSPOLNEGO
SLOWNIKA ZAMOWIEN (CPV)

3.1. Rodzaj przedmiotu zamédwienia: ustuga.

3.2. Przedmiotem zamodwienia jest koncepcja, przygotowanie i realizacja kreatywnej kampanii
spoteczno-informacyjnej promujacej idee zwycieskiego Powstania Wielkopolskiego oraz budowe
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nowej siedziby Muzeum Powstania Wielkopolskiego 1918-1919 w Poznaniu, zwanej dalej
,kampanig”. Kampania ta ma wykracza¢ poza ramy tradycyjnej kampanii marketingowej, tak by
skutecznie trafi¢ do jak najszerszego grona odbioréw. Ideg kampanii powinna by¢ opowiesé
wywotujgca emocje, pozwalajgca na budowanie pomostu pomiedzy historig a czasami
wspotczesnymi.

3.3. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia stanowi Zatacznik nr 4 do SWZ — szczegétowy opis
przedmiotu zamdéwienia (SOPZ).

3.4. Pozostate warunki realizacji zamowienia zostaty okreslone w Projektowanych postanowieniach
umowy (PPU), stanowigcych Zatgcznik nr 3 do SWZ.

3.5. Kod i nazwa zamoéwienia wedtug Wspdlnego Stownika Zaméwien (CPV):

Kod CPV Nazwa
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii
reklamowych
79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe
79952000-2 Ustugi w zakresie organizacji imprez

3.6. Zamawiajacy nie dopuszcza podziatu zamoéwienia na czesci. Przedmiotem zamoéwienia jest ustuga
kompleksowa o ztozonym charakterze, gdzie elementy zamodwienia sg spdjne ze soba.
Wyodrebnienie realizacji jakiegokolwiek elementu zamdwienia wptywatoby negatywnie na jego
realizacje zardwno pod katem organizacji, koordynacji, jakosci i bezpieczeristwa ustugi, kosztéw
i przede wszystkim celowosci.

3.7. Zamawiajacy nie stawia wymogu z art. 95 ust. 1 i 2 ustawy Pzp, zatrudnienia przez Wykonawce
lub podwykonawce na podstawie stosunku pracy oséb wykonujacych czynnosci w zakresie
realizacji przedmiotu zamdwienia.

4. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin realizacji przedmiotu zaméwienia: od dnia zawarcia umowy do 28 grudnia 2026 r.
Na wskazany powyzej termin sktada sie:

1. Faza przygotowawcza obejmujgca okres od dnia zawarcia umowy do konca miesigca
kalendarzowego, nastepujgcego po miesigcu, w ktérym zawarto umowe.

2. Faza wykonawcza poszczegdlnych elementéw kampanii.

3. Realizacja kampanii — od dnia zakonczenia fazy wykonawczej poszczegdlnych elementéw
kampanii do korica trwania umowy.

5. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

5.1. O udzielenie niniejszego zamdwienia mogg ubiegac sie Wykonawecy, ktérzy spetniajg warunki
udziatu w postepowaniu, okreslone przez Zamawiajgcego zgodnie z art. 112 ust. 2 ustawy
dotyczace:

Zdolnosci technicznej lub zawodowej (art. 112 ust. 2 pkt 4 ustawy Pzp) Zamawiajacy okresla
minimalne warunki dotyczgce:

5.1.1. Doswiadczenia Wykonawcy:




Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed
uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie,
wykonat nalezycie, a w przypadku $wiadczen powtarzajgcych sie lub ciggtych réwniez wykonuje
nalezycie co najmniej dwie ustugi, gdzie:

a.

jedna ustuga polegata na realizacji kompleksowej kreatywnej kampanii spoteczno-informacyjnej
o charakterze edukacyjnym lub/i kulturalnym, ktéra obejmowata tgcznie minimum nizej
wymienione elementy:

- prowadzenie dwdch oficjalnych kont w mediach spotecznosciowych, sposrdd kont: Facebook
i/lub Instagram, i/lub Youtube, zawierajgcych kampanie ptatne;

- produkcje co najmniej 1 spotu promocyjnego;

druga ustuga polegata na realizacji co najmniej 1 cyklu wydarzen/eventdw, sktadajgcych sie
minimum z 3 do 6 wydarzeri/eventdw, w ktérym udziat wzieto tgcznie minimum 300 osdb;

5.1.2. Kwalifikacji zawodowych/doswiadczenia osdb skierowanych przez Wykonawce do realizacji

zamowienia

Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze skieruje do realizacji
zamowienia zespot oséb w sktad, ktérego wchodzg nastepujacy specjalisci:

a)

b)

c)

d)

Manager Projektu - co najmniej jedna osoba odpowiedzialna za komunikacje z Zamawiajgcym
i nadzorowanie wszystkich realizowanych dziatan, koordynacje tworzenia kreacji, strategii,
mediaplandw, projektéw graficznych, tekstédw i innych elementéw strategii i kreacji kampanii,
ktdra: posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w obszarze Account Managementu

i Marketingu lub PR, tj. byta odpowiedzialna za nadzér nad realizacjg co najmniej dwdch
kampanii marketingowych/PR, komunikacje z klientem, rozliczanie kampanii, zarzadzanie i/lub
koordynacje prac zespotem sktadajgcym sie z co najmniej czterech osdb;

Specjalista ds. Social Mediéw — co najmniej jedna osoba, ktéra posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w obszarze Social Media, tj. w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert byta odpowiedzialna za przygotowanie i realizacje co najmniej 3 ptatnych
kampanii w mediach spotecznosciowych online SEM/ SEO z uzyciem Facebook Ads i/lub Google
Ads i/lub Google Analytics na Facebooku i/lub Instagramie i/lub YouTube.

Specjalista ds. video — co najmniej jedna osoba do realizacji materiatéw video, ktéra posiada
co najmniej 3-letnie doswiadczenie w obszarze zarzadzania realizacjg i realizacji materiatow
video, tj. byta odpowiedzialna za planowanie realizacji materiatéw video, zarzadzanie praca
ekip i zespotdw filmowych, oraz w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert wyprodukowata co najmniej 2 materiaty video (filmowe i/lub reklamowe);

Graphic designer - co najmniej jedna osoba odpowiedzialna za przygotowanie projektéw
graficznych, ktéra: posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie jako Graphic Designer, tj. byta
odpowiedzialna za przygotowanie projektow graficznych do kanatéw online i offline i postuguje
sie biegle programami pakietu Adobe: InDesign i/lub Illustrator i/lub Photoshop i/lub Adobe
XD, oraz w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert byta odpowiedzialna
za tworzenie grafik dla co najmniej 3 kampanii promocyjnych;

Redaktor/ Copywriter — co najmniej jedna osoba odpowiedzialna za redakcje tekstow

i copywriting, ktéra: posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie jako copywriter i/lub
redaktor-dziennikarz, tj. byta odpowiedzialna za tworzenie tekstéw promocyjnych i/lub
tekstéw marketingowych i/lub tekstdw publicystycznych i/lub tekstéw dziennikarskich i/lub
artykutéw prasowych, oraz w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert
byta samodzielnym autorem co najmniej 3 opublikowanych artykutéw o tematyce historycznej.



Uwaga:
Zamawiajqcy dopuszcza taczenie funkcji - maksymalnie 2 funkcji przez 1 osobe, sposréd
ww. wymienionych, pod warunkiem, ze osoba ta spetnia tacznie wymagania w zakresie
kwalifikacji.

5.2. Na potwierdzenie spetniania opisanych powyzej warunkédw Zamawiajacy bedzie zadat
podmiotowych srodkéw dowodowych okreslonych w rozdz. 8 ust. 8.2. SWZ.

6. PODSTAWY WYKLUCZENIA

O udzielenie niniejszego zamdwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktdrzy nie podlegajg wykluczeniu
z postepowania o udzielenie zamdwienia na podstawie art. 108 ust. 1 ustawy Pzp.

Na podstawie art. 108 ust. 1 ustawy Pzp, z niniejszego postepowania wyklucza sie Wykonawce:
6.1. bedacego osobg fizyczng, ktérego prawomocnie skazano za przestepstwo:

a) udziatu w zorganizowanej grupie przestepczej albo zwigzku majgcym na celu popetnienie
przestepstwa lub przestepstwa skarbowego, o ktérym mowa w art. 258 Kodeksu karnego,

b) handlu ludZmi, o ktérym mowa w art. 189a Kodeksu karnego,

c) o ktorym mowa w art. 228-230a, art. 250a Kodeksu karnego, w art. 46-48 ustawy z dnia
25 czerwca 2010 r. o sporcie (Dz.U. z 2024 r. poz. 1488) lub w art. 54 ust. 1-4 ustawy z dnia
12 maja 2011 r. o refundacji lekéw, srodkédw spozywczych specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobdw medycznych (Dz. U. z 2024 r. poz. 930 ze zm.),

d) finansowania przestepstwa o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w art. 165a Kodeksu
karnego, lub przestepstwo udaremniania lub utrudniania stwierdzenia przestepnego
pochodzenia pieniedzy lub ukrywania ich pochodzenia, o ktérym mowa w art. 299 Kodeksu
karnego,

e) o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w art. 115 § 20 Kodeksu karnego, lub majace na
celu popetnienie tego przestepstwa,

f) powierzenia wykonywania pracy matoletniemu cudzoziemcowi, o ktérym mowa w art. 9 ust. 2
ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom
przebywajgcym wbrew przepisom na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. z 2021 r. poz.
1745),

g) przeciwko obrotowi gospodarczemu, o ktérym mowa w art. 296-307 Kodeksu karnego,
przestepstwo oszustwa, o ktdrym mowa w art. 286 Kodeksu karnego, przestepstwo przeciwko
wiarygodnosci dokumentéw, o ktérych mowa w art. 270-277d Kodeksu karnego,
lub przestepstwo skarbowe,

h) o ktéorym mowa w art. 9 ust. 1 i 3 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach
powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew przepisom
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

— lub za odpowiedni czyn zabroniony okreslony w przepisach prawa obcego;

6.2. jezeli urzedujgcego cztonka jego organu zarzadzajacego lub nadzorczego, wspdinika spotki
w spotce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spoétce komandytowej
lub komandytowo-akcyjnej lub prokurenta prawomocnie skazano za przestepstwo, o ktérym
mowa w ust. 6.1;



6.3.

6.4.
6.5.

6.6.

7.

7.1

7.2

7.3

wobec ktérego wydano prawomocny wyrok sadu lub ostateczng decyzje administracyjng
o zaleganiu z uiszczeniem podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne
lub zdrowotne, chyba ze wykonawca odpowiednio przed uptywem terminu do sktadania
whioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu albo przed uptywem terminu sktadania
ofert dokonat ptatnosci naleznych podatkéow, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne
lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzgce porozumienie w sprawie
sptaty tych naleznosci;

wobec ktdérego prawomocnie orzeczono zakaz ubiegania sie o zamdéwienia publiczne;

jezeli zamawiajgcy moze stwierdzi¢, na podstawie wiarygodnych przestanek, ze wykonawca
zawart z innymi wykonawcami porozumienie majgce na celu zaktécenie konkurenciji,
w szczegblnosci jezeli nalezac do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia
16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw, ztozyli odrebne oferty, oferty
czeSciowe lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, chyba ze wykazg,
ze przygotowali te oferty lub wnioski niezaleznie od siebie;

jezeli, w przypadkach, o ktérych mowa w art. 85 ust. 1, doszto do zaktécenia konkurencji
wynikajgcego z wczesniejszego zaangazowania tego wykonawcy lub podmiotu, ktéry nalezy
z wykonawcg do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r.
o ochronie konkurencji i konsumentéw, chyba ze spowodowane tym zaktécenie konkurencji
moze by¢ wyeliminowane w inny sposéb niz przez wykluczenie wykonawcy z udziatu
w postepowaniu o udzielenie zamdwienia.

PODSTAWY WYKLUCZENIA ZWIAZANE Z PRZEPISAMI SANKCYINYMI

Na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych rozwigzaniach
w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie
bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2024 r., poz. 507), z postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego prowadzonego na podstawie ustawy Pzp wyklucza sie:

7.1.1 wykonawce wymienionego w wykazach okres$lonych w rozporzadzeniu 765/2006
i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisanego na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu
na liste rozstrzygajacej o zastosowaniu srodka, o ktérym mowa w art. 1 pkt 3;

7.1.2 wykonawce, ktérego beneficjentem rzeczywistym w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca
2018 r. o przeciwdziataniu praniu pieniedzy oraz finansowaniu terroryzmu (Dz. U. z2023 r.
poz. 1124 ze zm.) jest osoba wymieniona w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006
i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisana na liste lub bedgca takim beneficjentem rzeczywistym
od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostata wpisana na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na
liste rozstrzygajgcej o zastosowaniu srodka, o ktérym mowa w art. 1 pkt 3;

7.1.3 wykonawce, ktorego jednostkg dominujgcg w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 37 ustawy z dnia
29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. 2 2023 r., poz.120 ze zm.), jest podmiot wymieniony
w wykazach okreslonych w rozporzadzeniu 765/2006 i rozporzadzeniu 269/2014 albo wpisany
na liste lub bedacy taka jednostka dominujgcg od dnia 24 lutego 2022 r., o ile zostat wpisany
na liste na podstawie decyzji w sprawie wpisu na liste rozstrzygajgcej o zastosowaniu $rodka,
o ktéorym mowa w art. 1 pkt 3 ustawy.

W przypadku wykonawcy wykluczonego na podstawie, o ktérej mowa w ust. 7.1, zamawiajgcy
odrzuca oferte takiego wykonawcy.

Przez ubieganie sie o udzielenie zamdwienia publicznego rozumie sie ztozenie oferty.



7.4

Osoba lub podmiot podlegajgce wykluczeniu na podstawie ust. 7.1, ktére w okresie tego
wykluczenia ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia publicznego lub biorg udziat w postepowaniu
o udzielenie zamdwienia publicznego podlegajg karze pienieznej, o ktérej mowa w art. 7 ust. 7
ustawy o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine
oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego.

8. WYKAZ WYMAGANYCH OSWIADCZEN | DOKUMENTOW

8.1.

Wykonawca w odpowiedzi na ogtoszenie o zamdwieniu dotacza do oferty Oswiadczenie
o niepodleganiu wykluczeniu oraz spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktérym
mowa w art. 125 ust. 1 ustawy Pzp — zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 do SWZ w zakresie wskazanym
w rozdziale 5, 6, 7 SWZ.

Oswiadczenie to stanowi dowdd potwierdzajgcy brak podstaw wykluczenia oraz wstepne
os$wiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu, na dzien sktadania ofert, tymczasowo
zastepujgcy wymagane podmiotowe Srodki dowodowe, wskazane w ust. 8.2.

8.2.

8.2.

Uwaga! Oswiadczenie sktadajq odrebnie:

o kazdy sposrod wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia. W takim
przypadku oswiadczenie potwierdza brak podstaw wykluczenia wykonawcy oraz spetnianie
warunkéw udziatu w postepowaniu w zakresie, w jakim kazdy z wykonawcow wykazuje
spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu;

e podmiot trzeci, na ktérego potencjat powotuje sie wykonawca celem potwierdzenia spetnienia
warunkéw udziatu w postepowaniu. W takim przypadku oswiadczenie potwierdza brak
podstaw wykluczenia podmiotu oraz spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu w zakresie,
w jakim podmiot udostepnia swoje zasoby wykonawcy.

W celu potwierdzenia spetnienia przez Wykonawce warunkéow udziatu w postepowaniu,
Zamawiajgcy wymaga przedstawienia nastepujgcych podmiotowych srodkéw dowodowych:

1. wykazu ustug wykonanych, a w przypadku Swiadczen powtarzajacych sie lub ciaggtych
rowniez wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat liczonych wstecz od dnia, w ktérym uptywa
termin sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wraz
z podaniem ich przedmiotu, ilosci oséb, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktorych ustugi
zostaty wykonane lub sg wykonywane, oraz zatgczeniem dowodow okreslajgcych, czy te ustugi
zostaty wykonane lub sg wykonywane nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa, s3
referencje badz inne dokumenty sporzadzone przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi zostaty
wykonane, a w przypadku swiadczen powtarzajgcych sie lub ciggtych sg wykonywane, a jezeli
wykonawca z przyczyn niezaleznych od niego nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentéw —
o$wiadczenie wykonawcy; w przypadku s$wiadczen powtarzajgcych sie lub ciggtych nadal
wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie
powinny by¢ wystawione w okresie ostatnich 3 miesiecy; potwierdzajgcego spetnienie warunku
okreslonego w rozdz. 5 ust. 5.1 pkt 5.1.1. SWZ, zgodnie z Zatacznikiem nr 5 do SWZ (sktadane na
wezwanie Zamawiajgcego przez Wykonawce, ktorego oferta zostata najwyzej oceniona).

8.2.2. wykaz oséb skierowanych przez Wykonawce do realizacji zaméwienia publicznego

/wykaz doswiadczenia zespotu specjalistow/, w szczegdlnosci odpowiedzialnych za $wiadczenie
ustug, kontrole jakosci, wraz zinformacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych,
doswiadczenia niezbednych do wykonania zamowienia publicznego, a takie zakresu
wykonywanych przez nie czynnosci oraz informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami;
potwierdzajgcego spetnienie warunku okreslonego w rozdz. 5 ust. 5.1 pkt 5.1.2. SWZ, zgodnie z



Zatacznikiem nr 6 do SWZ (sktadane na wezwanie Zamawiajgcego przez Wykonawce, ktdrego
oferta zostata najwyzej oceniona).

8.3. UDOSTEPNIENIE ZASOBOW - Korzystanie przez Wykonawce ze zdolnodci technicznych
lub zawodowych lub sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych podmiotéw-

8.3.1. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu
opisanych w rozdz. 5 SWZ w stosownych sytuacjach oraz w odniesieniu do konkretnego
zamodwienia, lub jego czesci, polega¢ na zdolnosciach technicznych lub zawodowych,
lub sytuacji finansowe] lub ekonomicznej podmiotow udostepniajgcych zasoby, niezaleznie
od charakteru prawnego taczacych go z nimi stosunkéw prawnych.

8.3.2. Wykonawca, ktéry polega na zdolnosciach lub sytuacji podmiotéw udostepniajgcych
zasoby, sktada, wraz z ofertg, zobowigzanie podmiotu udostepniajgcego zasoby do oddania
mu do dyspozycji niezbednych zasobow na potrzeby realizacji danego zamdwienia lub inny
podmiotowy $rodek dowodowy potwierdzajacy, ze wykonawca realizujgc zamodwienie,
bedzie dysponowat niezbednymi zasobami tych podmiotow.

Zobowigzanie podmiotu udostepniajgcego zasoby, o ktdrym mowa powyzej, potwierdza, ze
stosunek tgczacy wykonawce z podmiotami udostepniajgcymi zasoby gwarantuje rzeczywisty
dostep do tych zasobdw oraz okresla w szczegdlnosci:

e zakres dostepnych wykonawcy zasobdw podmiotu udostepniajgcego zasoby;

e sposob i okres udostepnienia wykonawcy i wykorzystania przez niego zasobéw podmiotu
udostepniajgcego te zasoby przy wykonywaniu zaméwienia;

e czy i w jakim zakresie podmiot udostepniajgcy zasoby, na zdolnosciach ktdrego
wykonawca polega w odniesieniu do warunkow udziatu w postepowaniu dotyczgcych
wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub doswiadczenia, zrealizuje ustugi, ktérych
wskazane zdolnosci dotycza.

W odniesieniu do warunkéw dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub
doswiadczenia wykonawcy mogg polega¢ na zdolnosciach podmiotéw udostepniajgcych
zasoby, jesli podmioty te wykonajg ustugi, do realizacji ktérych te zdolnosci sg wymagane.

8.3.3. Zamawiajgcy oceni, czy udostepniane Wykonawcy przez podmioty udostepniajgce
zasoby zdolnosci techniczne lub zawodowe pozwalajg na wykazanie przez Wykonawce
spetniania warunkdéw udziatu w postepowaniu, a takze bada, czy nie zachodzg wobec tego
podmiotu podstawy wykluczenia, ktdre zostaty przewidziane wzgledem Wykonawcy.

Wykonawca, w przypadku polegania na zdolnosciach Ilub sytuacji podmiotéw
udostepniajgcych zasoby, wskazuje informacje o tym podmiocie w formularzu ofertowym
(zatacznik nr 1 do SWZ) oraz przedstawia takze oswiadczenia (zatacznik nr 2 do SWZ) podmiotu
udostepniajgcego zasoby, potwierdzajgce brak podstaw wykluczenia tego podmiotu
oraz odpowiednio spefnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, w zakresie, w jakim
wykonawca powotuje sie na jego zasoby.

8.4. Wykonawcy, ktérzy wspdlnie ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia.

8.4.1. Wykonawcy mogg wspdlnie ubiegac sie o udzielenie zamdwienia (np. konsorcjum,
spotka cywilna).

8.4.2. W przypadku, o ktérym mowa w pkt 8.4.1., Wykonawcy ustanawiajg petnomocnika
do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamédwienia albo do reprezentowania
w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamdwienia publicznego. Oferta musi by¢
podpisana w taki sposdb, by prawnie zobowigzywata wszystkich Wykonawcow
wystepujacych wspdlnie (przez kazdego z Wykonawcow lub petnomocnika). Wszelka
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korespondencja dokonywana bedzie wytgcznie z Wykonawcg wystepujgcym jako
petnomocnik pozostatych.

8.4.3. Wykonawcy, ktdrzy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia sg zobowigzani
dotgczy¢ do oferty oswiadczenie, z ktérego wynika, ktére ustugi wykonajg poszczegdlni
Wykonawcy, zgodnie z art. 117 ust. 4 ustawy Pzp.

8.4.4. Przepisy dotyczace Wykonawcy stosuje sie odpowiednio do Wykonawcéw wspélnie
ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia.

8.5. Kompletna oferta musi zawieraé nastepujgce dokumenty :

8.5.1. Formularz ofertowy zgodny z Zatacznikiem nr 1 do SWZ,

8.5.2. Dokumenty potwierdzajgce uprawnienia oséb podpisujgcych oferte Wykonawcy
do dziatania w jego imieniu (w tym takze petnomocnictwo), o ile uprawnienia te nie wynikaja
z dokumentéw rejestrowych,

8.5.3. Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spetnianiu warunkéw udziatu
w postepowaniu — zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 do SWZ
8.5.4. Przedmiotowe srodki dowodowe, o ktérych mowa w rozdz. 9 SWZ - koncepcja

kreatywna organizacji wydarzenia wraz z harmonogramem realizacji ustugi oraz z prébkami
konceptéw sktadana w celu przyznania punktdw, o czym mowa w rozdz. 15 SWZ,

8.5.5. Zobowigzanie podmiotu udostepniajgcego zasoby — o ile zachodyzi,

8.5.6. Oswiadczenie Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o zamdéwienie, o ktérym
mowa w pkt 8.4.3. —oile zachodzi.

9. PRZEDMIOTOWE SRODKI DOWODOWE

9.1. Na potwierdzenie, ze oferowane ustugi spetniajg okreslone przez Zamawiajgcego wymagania,
cechy lub kryteria Zamawiajacy zada ztozenia wraz z ofertg nastepujacych przedmiotowych
srodkéw dowodowych:

9.1.1. Koncepcji kreatywnej kampanii wraz z planem jej realizacji w postaci prezentacji
zawierajgcej opis strategii i koncepcji komunikacji oraz ogdlng koncepcje realizacji
kampanii informacyjno-spotecznej wraz z harmonogramem realizacji ustugi;

9.1.2. Dodatkowo Zamawiajgcy wymaga zataczenia do koncepcji probek w postaci
konceptow:

e  Koncept Key Visual’u dla kampanii,
e  Koncept kreatywny spotu video promujgcego kampanie wraz ze szkicem scenariusza,

e  Koncept kreatywny postéw na Facebook oraz stories na Instagram, 3 przyktadowe
posty (po jednym dla kazdego z profili) oraz 3 przyktadowe stories;

e  Koncept kreatywny sposobu wyeksponowania/zaprezentowania wybranych
elementow kampanii w przestrzeni publicznej w formie prezentaciji.

9.2. Zatgczone do oferty przedmiotowe $Srodki dowodowe, o ktérych mowa powyzej beda
podlegaty ocenie w kryteriach oceny ofert szczegétowo opisanych w rozdz. 15 SWZ.

9.3. Elementy obowigzkowe, ktére nalezy uwzgledni¢ w koncepcji kreatywnej kampanii zostaty
szczegdtowo opisane w zat. nr 4 do SWZ -SOPZ.

9.4. Przedmiotowe $rodki dowodowe, ktdre nalezy zataczy¢ do oferty nie podlegajg uzupetnieniu.

Niezatgczenie do oferty przedmiotowych srodkéw dowodowych skutkowaé bedzie odrzuceniem
oferty na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5 Pzp.
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9.5. Koncepcje kreatywng kampanii oraz pozostate koncepty, o ktérych mowa w pkt 9.1.1.i 9.1.2.
nalezy ztozy¢ wraz z ofertg w formie elektronicznej lub w postaci elektronicznej opatrzonej
podpisem zaufanym, lub podpisem osobistym.

10. INFORMACJE O SRODKACH KOMUNIKACII ELEKTRONICZNEJ, PRZY UZYCIU KTORYCH
ZAMAWIAJACY BEDZIE KOMUNIKOWAL SIE Z WYKONAWCAMI ORAZ INFORMACIE
O WYMAGANIACH TECHNICZNYCH | ORGANIZACYJNYCH SPORZADZANIA, WYSYtANIA
| ODBIERANIA  KORESPONDENCJI  ELEKTRONICZNEJ, A TAKZE WSKAZANIE 0SOB
UPRAWNIONYCH DO KOMUNIKOWANIA SIE Z WYKONAWCAMI ORAZ INFORMACIA
O UPRAWNIENIACH | OBOWIAZKACH DOTYCZACYCH WNIOSKOW O WYJASNIENIE SWZ

10.1. W niniejszym postepowaniu o udzielenie zamoéwienia komunikacja miedzy Zamawiajacym,
a Wykonawcami odbywa sie za posrednictwem Systemu E-Zamoéwienia Publiczne
Wojewodztwo Wielkopolskie z siedzibg UMWW w Poznaniu, (zwanego dalej Systemem e-ZP
lub Systemem) dostepnego pod adresem: https://e-zp.umww.pl. Wszelkie oswiadczenia,
whioski, zawiadomienia oraz informacje przekazywane sg przy uzyciu: Systemu e-ZP dostepnego
pod adresem: https://e-zp.umww.pl.

Ponadto wszelkie informacje dotyczace postepowania, w tym: zapytania i odpowiedzi
dla Wykonawcdéw, modyfikacje tresci SWZ, informacje o wynikach postepowania, itp. beda
zamieszczane w Systemie e-ZP.

10.2. Osobami uprawnionymi do porozumiewania sie z Wykonawcami s3:
Katarzyna Sklepik — Biuro Komunikacji Zewnetrznej i Promog;ji
Matgorzata Patalon — Biuro Zamoéwien Publicznych

10.3. Wykonawca zamierzajgcy wzig¢ udziat w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego,
musi posiadac¢ konto w Systemie e-ZP. Rejestracja i korzystanie z Systemu e-ZP jest bezptatne.
Zaleca sie rejestracje konta w Systemie e-ZP na adres email wskazany w formularzu ofertowym.

10.4. Uzytkownik niezarejestrowany moze jedynie przeglada¢ tresci udostepniane w czesci
publicznej Systemu. Jest to rGwnoznaczne z tym, ze uzytkownicy niezarejestrowani nie posiadajg
dostepu do wszystkich funkcjonalnosci systemu. Dokonujac rejestracji Wykonawca akceptuje
Regulamin korzystania z Systemu E-Zamdwienia Publiczne Wojewddztwo Wielkopolskie z siedzibg
UMWW w Poznaniu.

10.5. W Systemie e-ZP znajduja sie takze: instrukcja dla Wykonawcy (Instrukcja obstugi Systemu
FINN E-Zamodwienia Publiczne) oraz filmy instruktazowe - prezentujgce podstawowe czynnosci
dokonywane przez Wykonawcdw za pomocg Systemu (rejestracja, zadawanie pytan, ztozenie
oferty, wycofanie oferty). Instrukcja dostepna jest pod adresem: https://pomoc.e-zp.finn.pl.

10.6. Specyfikacja potgczenia, formatu przesytanych danych oraz kodowania i oznaczania czasu
odbioru danych Systemu e-ZP:

10.6.1. Format kodowania tresci w obrebie Systemu - UTFS,

10.6.2. Komunikacja pomiedzy przegladarkg Wykonawcy, a serwerem jest wykonywana
przy uzyciu bezpiecznego protokotu HTTPS,

10.6.3. Oznaczeniem czasu odbioru danych przez System jest data oraz dokfadny czas

(hh:mm:ss) - czas lokalny serwera synchronizowany odpowiednim zrédtem czasu.

10.7. Wymagania techniczne zwigzane z korzystaniem z Systemu (tj. informacje dotyczace
specyfikacji potgczenia, formatu przesytanych danych oraz kodowania i oznaczania czasu
przekazania danych):

10.7.1. staty dostep do sieci Internet i minimalna predkosé pofaczenia internetowego
nie mniejsza niz 512 kb/s,
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10.7.2. zaktualizowana przegladarka internetowa Chrome w wers;ji 77 i pdzniejsze lub Mozilla
Firefox w wersji 63 i pdzniejsze,

10.7.3. system operacyjny Microsoft Windows 7 i pdzniejsze lub Apple mac iOS 10.14
i pézniejsze, dystrybucje systemu Linux.

10.8. Ztozenie oferty w trybie podstawowym poprzez System e-ZP wymaga posiadania
przez Wykonawce kwalifikowanego podpisu elektronicznego lub podpisu osobistego lub podpisu

zaufanego.
10.8.1. Kwalifikowany podpis elektroniczny, wystawiony przez dostawce kwalifikowanej
ustugi zaufania, bedgcego podmiotem s$wiadczacym ustugi certyfikacyjne — podpis

elektroniczny, spetniajgce wymogi bezpieczenstwa okreslone w ustawie z dnia 5 wrzesnia
2016 r. o ustugach zaufania oraz identyfikacji elektronicznej. Szczegétowe informacje o
sposobie pozyskania ustugi kwalifikowanego podpisu elektronicznego oraz warunkach jej
uzycia mozna znalezé na stronach internetowych kwalifikowanych dostawcéw ustug
zaufania, ktorych lista znajduje sie pod adresem internetowym:
https://www.nccert.pl/kontakt.htm.

10.8.2. Podpis zaufany jest zgodnie z art. 3 pkt 14a ustawy z 17 lutego 2005 r. o informacji
dziatalnos$ci podmiotéw realizujgcych dziatania publiczne, podpisem elektronicznym, ktdrego
autentycznos¢ i integralnos¢ sg zapewniane przy uzyciu pieczeci elektronicznej ministra
wtasciwego do spraw informatyzacji, zawierajacy:

a) dane identyfikacyjne osobe, ustalone na podstawie srodka identyfikacji elektronicznej
wydanego w systemie ePUAP, obejmujgcego imie, (imiona), nazwisko i numer PESEL,

b) identyfikator srodka identyfikacji elektronicznej, przy uzyciu ktérego zostat ztozony,

c) czas jego ztozenia.

10.8.3. Podpis osobisty to podpis zdefiniowany w art. 2 ust. 1 pkt 9 ustawy z 6 sierpnia 2010 .
o dowodach osobistych. Jest to zaawansowany podpis elektroniczny w rozumieniu art. 3 pkt
11 rozporzadzenia elDAS, weryfikowany za pomocg certyfikatu podpisu osobistego,
spetniajgcy nastepujgce wymagania:

a) unikalne przyporzadkowanie podpisujgcego,
b) mozliwos$¢ ustalenia tozsamosci podpisujgcego,
) sktadanie przy uzyciu danych, stuzgcych do sktadania podpisu elektronicznego, ktdrych

podpisujgcy moze, z dozg pewnosci, uzy¢ pod wytgczng swojg kontrola.

10.9. Pliki mozna podpisa¢ przed dotaczeniem do Systemu za pomoca zewnetrznych narzedzi
do podpisu lub po dotgczeniu do Systemu e-ZP przy pomocy kwalifikowanego podpisu
elektronicznego, podpisu osobistego lub podpisu zaufanego.

10.10. Korzystanie z wbudowanej w System e-ZP funkcjonalnosci sktadania podpisu elektronicznego
(kwalifikowany podpis elektroniczny, podpis osobisty, podpis zaufany) mozliwe jest pod
warunkiem, ze system teleinformatyczny, z ktérego korzysta Wykonawca, wyposazony jest
w jeden z ponizszych komponentdow:

e wirtualna maszyna Java firmy Oracle w wersji co najmniej 1.8.0_221 (Java SE JRE 8
Update 221)z obstugg technologii Java Web Start (JavaWs) lub

e wirtualna maszyna OpenJDK w wersji co najmniej 1.8.0 222 z zainstalowanym
rozszerzeniem lcedTea Web Start.

10.11. Powyzisze wymagania nie ograniczajg mozliwosci korzystania przez Wykonawce
z zewnetrznego oprogramowania do skfadania podpisu elektronicznego,

a) kwalifikowany podpis elektroniczny (dopuszczalne formaty podpiséw: PaDES -
format.pdf, XaDES - pozostate formaty),
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b) podpis zaufany,
c) podpis osobisty.

10.12. Oferty w trybie podstawowym, oswiadczenie, o ktérych mowa w art. 125 ust. 1 ustawy PZP,
podmiotowe $rodki dowodowe, w tym oswiadczenie, o ktérym mowa w art. 117 ust. 4 ustawy
PZP, oraz zobowigzanie podmiotu udostepniajgcego zasoby, o ktérym mowa w art. 118 ust. 3
ustawy PZP, przedmiotowe s$rodki dowodowe, petnomocnictwo, sporzadza sie w postaci
elektronicznej, w formatach danych okreslonych w przepisach wydanych na podstawie art. 18
ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji dziatalnosci podmiotéw realizujgcych zadania
publiczne (Dz. U. z 2023 r. poz. 57 ze zm.), z zastrzezeniem formatéw, o ktérych mowa w art. 66
ust. 1 ustawy PZP, z uwzglednieniem rodzaju przekazywanych danych.

10.13. Informacje, o$wiadczenia lub dokumenty, inne niz ww., przekazywane w postepowaniu
o udzielenie zamdwienia, sporzgdza sie w postaci elektronicznej, w formatach danych okreslonych
w przepisach wydanych na podstawie art. 18 ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji
dziatalnosci podmiotéw realizujgcych zadania publiczne lub jako tekst wpisany bezposrednio
do wiadomosci przekazywanej przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej, wskazanych
przez Zamawiajgcego w niniejszej SWZ.

10.14. Zamawiajacy zaleca sktadanie ww. plikéw w formacie pdf.

10.15. Maksymalny rozmiar przesytanych plikéw oferty w trybie podstawowym oraz wiadomosci
wynosi 150 MB.

10.16. W zaleznosci od formatu podpisu: Podpis kwalifikowany (PAdES, XAdES), podpis osobisty
(XAdES), podpis zaufany (PAdES, XAdES) i jego typu (zewnetrzny, otaczajacy) Wykonawca dotgcza
do Systemu e-ZP uprzednio podpisane dokumenty wraz z wygenerowanym plikiem podpisu (typ
zewnetrzny) lub dokument z podpisem (typ otaczajacy).

10.17. Wykonawca sktada oferte za posrednictwem funkcji ,Wyslij” formularza “Zt6z oferte”. Oferte
przed wystaniem nalezy zapisa¢ poprzez wybdr “Zapisz” na formularzu sktadania oferty. Wystana
oferta jest automatycznie szyfrowana i chroniona terminem otwarcia.

10.18. Oferta dla postepowania o udzielenie zamdwienia o wartosci mniejszej niz progi unijne
powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim, z zachowaniem formy elektronicznej lub postaci
elektronicznej przy uzyciu dostepnych mechanizmoéw i podpisana kwalifikowanym podpisem
elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem osobistym.

10.19. Oferte nalezy ztozy¢ w oryginale przy uzyciu dedykowanych funkcji Systemu.

10.20. Wszelkie informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16
kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, ktdre Wykonawca zastrzeze jako tajemnice
przedsiebiorstwa, powinny zostac ztozone w Systemie jako osobny dokument poprzez mechanizm
dodawania dokumentdw i okreslenia ich jako , Tajemnica przedsiebiorstwa”.

10.21. W zakresie dotyczagcym kodowania i czasu odbioru danych Zamawiajacy informuje, ze ztozona
przez Wykonawce za pomocg Systemu e-ZP oferta jest widoczna w systemie, jako zaszyfrowana,
a mozliwos¢ jej odszyfrowania i otworzenia przez Zamawiajgcego mozliwa jest po uptywie terminu
sktadania ofert;

10.22. Wykonawca moze przed uptywem terminu do skfadania, za posrednictwem dedykowanego
mechanizmu wycofa¢ oferte. Mechanizm wycofania oferty zostat opisany w funkcji Systemu
,Pomoc Wykonawcy”.

10.23. Zmiana oferty nastepuje za posrednictwem dedykowanego mechanizmu wycofania oferty oraz
jej ponownego ztozenia.

10.24. Wykonawca po uptywie terminu do sktadania ofert nie moie dokonaé ztozenia
oraz wycofania oferty.
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10.25. W postepowaniu o udzielenie zamdwienia komunikacja pomiedzy Zamawiajgcym,
a Wykonawcami w szczegélnosci sktadanie oswiadczen, wnioskéw (innych niz o dopuszczenie
do udziatu w postepowaniu), zawiadomied oraz przekazywanie informacji odbywa sie
elektronicznie za posrednictwem dedykowanych funkcji formularzy ,,Wiadomos¢” dostepnych
dla kazdego zalogowanego Wykonawcy.

10.26. Za date przekazania oferty, zawiadomienn, dokumentéw elektronicznych, oswiadczen lub
elektronicznych kopii dokumentéw lub oswiadczen oraz innych informacji przyjmuje sie date
potwierdzenia komunikatem przez system ich odebrania. Wynikiem ztozenia/wystania
(zakonczonego sukcesem czyli odbiorem) przesytki przez Wykonawce jest wygenerowanie
Urzedowego Poswiadczenia Przedtozenia (UPP). Nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage na to, iz System
potwierdzi ztozenie wiadomosci/ oferty po petnym zakonczeniu transakcji wysytki izapisu
przekazanych danych. UPP jest widoczne w wystanej wiadomosci.

10.27. Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajacego z wnioskiem o wyjasnienie tresci SWZ.
Zapytania dotyczagce SWZ muszg by¢ kierowane w formie okreslonej w ust. 1 z adnotacja:
Zapytania — nazwa (tytut) postepowania oraz znak sprawy: BKZ-1.272.5.2024.

10.28. Zamawiajgcy jest zobowigzany udzieli¢ wyjasnien niezwtocznie, jednak nie pdzniej niz na 2 dni
przed uptywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci SWZ
wplynat do Zamawiajgcego nie pdzniej niz na 4 dni przed uptywem terminu sktadania ofert.

Jezeli Zamawiajacy nie udzieli wyjasnied w terminie, o ktérym mowa wyzej, przedtuza termin
sktadania ofert o czas niezbedny do zapoznania sie wszystkich zainteresowanych wykonawcéw
z wyjasnieniami niezbednymi do nalezytego przygotowania i ztozenia ofert.

W przypadku gdy wniosek o wyjasnienie tresci SWZ nie wptynat w terminie, o ktérym mowa wyzej,
Zamawiajgcy nie ma obowigzku udzielania wyjasnien SWZ oraz obowigzku przedtuzenia terminu
skfadania ofert.

Przedtuzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wniosku o wyjasnienie
tresci SWZ.

Tresé zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajgcy udostepnia, bez ujawniania zrédfa zapytania,
na stronie internetowej prowadzonego postepowania.

Zamawiajacy nie bedzie zwotywaé zebrania wszystkich Wykonawcow w celu wyjasnienia tresci
SWZ.

10.29. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania ofert
zmieni¢ tres¢ SWZ. Dokonang zmiane tresci SWZ Zamawiajgcy udostepnia na swojej stronie
internetowej prowadzonego postepowania.

11. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

W niniejszym postepowaniu Wykonawca jest zwigzany ofertg do dnia 24 grudnia 2024 r.

12. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

12.1. Oferta wraz z zatacznikami musi zosta¢ sporzadzona w jezyku polskim. Dokumenty
sporzadzone w jezyku obcym muszg by¢ ztozone wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

12.2. Oferte sktada sie, pod rygorem niewaznosci, w formie elektronicznej (forma ta wymaga uzycia
podpisu kwalifikowanego) lub w postaci elektronicznej opatrzonej podpisem zaufanym
lub podpisem osobistym (podpis osobisty to jeden z rodzajow podpisu elektronicznego).
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12.3. Podmiotowe srodki dowodowe, w tym oswiadczenie, o ktéorym mowa w art. 117 ust. 4 ustawy,
oraz zobowigzanie podmiotu udostepniajgcego zasoby, przedmiotowe S$rodki dowodowe,
dokumenty, o ktérych mowa w art. 94 ust. 2 ustawy, niewystawione przez upowaznione
podmioty, oraz petnomocnictwo przekazuje sie w postaci elektronicznej i opatruje sie
kwalifikowanym podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym lub podpisem osobistym.

12.4. W przypadku petnomocnictwa dopuszcza sie przedtozenie elektronicznej kopii dokumentu
poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez notariusza, tj. podpisanej kwalifikowanym
podpisem elektronicznym osoby posiadajgcej uprawnienia notariusza.

12.5. W przypadku gdy podmiotowe srodki dowodowe, przedmiotowe $rodki dowodowe, inne
dokumenty, lub dokumenty potwierdzajagce umocowanie do reprezentowania, zostaty
wystawione przez upowaznione podmioty jako dokument w postaci papierowej, przekazuje sie
cyfrowe odwzorowanie tego dokumentu opatrzone kwalifikowanym podpisem elektronicznym,
podpisem zaufanym Iub podpisem osobistym, poswiadczajagce zgodnos$¢ cyfrowego
odwzorowania z dokumentem w postaci papierowe;.

12.6. Zamawiajacy odrzuca oferte jezeli nie zostata sporzadzona lub przekazana w sposéb zgodny
z wymaganiami technicznymi oraz organizacyjnymi sporzadzania lub przekazywania ofert
przy uzyciu sSrodkéw komunikacji elektronicznej okreslonych przez Zamawiajcego.

12.7. Do oferty nalezy dotaczy¢ dokumenty i oswiadczenia wg rozdziatu 8 SWZ.

12.8. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Oferty wykonawcy, ktéry przedtozy wiecej niz
jedng oferte, zostang odrzucone.

12.9. Oferta winna zawieraé, wszystkie wymagane informacje okreslone w Formularzu ofertowym
zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do SWZ.

12.10. Koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca. Zamawiajacy nie
przewiduje mozliwosci zwrotu kosztéw przygotowania oferty. Wykonawca powinien zapoznad sie
z catoscig SWZ, ktdrej integralng czes¢ stanowig zatgczniki.

12.11. Zamawiajacy odrzuca oferte, jezeli zostata ztozona po terminie sktadania ofert.

12.12. Oferta, tzn. formularz ofertowy i wszystkie wymagane dokumenty i oswiadczenia powinny by¢
podpisane przez osobe albo osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy. W przypadku,
gdy osoba podpisujgca oferte w imieniu Wykonawcy nie jest wpisana do wtasciwego rejestru jako
osoba uprawniona do reprezentacji, musi przedstawi¢ petnomocnictwo do wystepowania
w imieniu Wykonawcy oraz jego reprezentowania i zaciggania zobowigzan finansowych.

12.13. Oferty, ktére nie odpowiadajg zasadom okreslonym w ustawie oraz nie spetniajg wymagan
okreslonych w SWZ zostang odrzucone.

12.14. Nie ujawnia sie informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw
ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j. Dz. U. z 2022 r.,
poz. 1233), jezeli Wykonawca, wraz z przekazaniem takich informacji, zastrzegt, ze nie mogg by¢
one udostepniane oraz wykazat, ze zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa.
Wykonaweca nie moze zastrzec informacji, o ktérych mowa w art. 222 ust. 5 Pzp. W przypadku gdy
dokumenty elektroniczne w postepowaniu, przekazywane przy uzyciu Srodkéw komunikacji
elektronicznej, zawierajg informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu
przepiséw ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Wykonawca,
w celu utrzymania w poufnosci tych informacji, przekazuje je w wydzielonym i odpowiednio
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oznaczonym pliku. W takim przypadku nalezy oznaczy¢ jako ,Tajemnica przedsiebiorstwa”

a nastepnie wraz z plikami stanowigcymi jawng cze$¢ nalezy dotgczyé do Systemu e-ZP.
13. SPOSOB ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT. TERMIN OTWARCIA OFERT
13.1. Sposdéb oraz termin sktadania ofert

13.1.1. Oferte nalezy ztozy¢ poprzez System e-ZP w terminie do dnia 25 listopada 2024 roku, do
godz. 10:00.
13.1.2. Wykonawca sktada oferte za posrednictwem funkcji ,Wyslij” formularza “Zt6z oferte”. Oferte

przed wystaniem nalezy zapisa¢ poprzez wybér “Zapisz” na formularzu sktadania oferty. Wystana
oferta jest automatycznie szyfrowana i chroniona terminem otwarcia.

13.1.3. Oferta musi by¢ ztozona przed uptywem terminu sktadania ofert. O terminie ztozenia oferty
decyduje czas wygenerowania Urzedowego Poswiadczenia Przedtozenia (UPP) w Systemie e-ZP.

13.1.4. Wykonawca przed uptywem terminu do sktadania ofert, za posrednictwem dedykowanego
mechanizmu moze wycofa¢ oferte. Mechanizm wycofania oferty zostat opisany w funkcji
Systemu e-ZP ,Pomoc”.

13.1.5. Zmiana oferty nastepuje za posrednictwem dedykowanego mechanizmu wycofania oferty
oraz jej ponownego ztozenia. Wykonawca po uptywie terminu do sktadania nie moze dokonac
ztozenia oraz zmiany ani wycofania oferty.

13.1.6. Zamawiajgcy, najpdiniej przed otwarciem ofert, udostepni na stronie internetowe;j
postepowania informacje o kwocie, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia.

13.2. Termin otwarcia ofert

13.2.1. Otwarcie ofert nastgpi za posrednictwem Systemu e-ZP Zamawiajgcego_w_dniu
25 listopada 2024 roku o godz. 10:30.

13.2.2. Otwarcie ofert w Systemie e-ZP dokonywane jest poprzez odszyfrowanie i otwarcie
ofert.

13.2.3. W zakresie dotyczgcym kodowania i czasu odbioru danych, ztozona przez Wykonawce
za pomocg Systemu e-ZP oferta jest widoczna w systemie, jako zaszyfrowana, a mozliwos¢
jej odszyfrowania i otworzenia przez Zamawiajgcego mozliwa jest po uptywie terminu
sktadania ofert.

13.2.4. W przypadku awarii systemu teleinformatycznego, ktéra powoduje brak mozliwosci

otwarcia ofert w terminie okre$lonym przez Zamawiajgcego, otwarcie ofert nastepuje
niezwtocznie po usunieciu awarii. Zamawiajgcy poinformuje o zmianie terminu otwarcia ofert
na stronie internetowej prowadzonego postepowania.

13.2.5. Zamawiajgcy, niezwtocznie po otwarciu ofert, udostepni na stronie internetowej
postepowania informacje o:

o nazwach albo imionach i nazwiskach oraz siedzibach lub miejscach prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej badz miejscach zamieszkania wykonawcéw, ktérych oferty zostaty
otwarte;

e cenach lub kosztach zawartych w ofertach.

14. SPOSOB OBLICZENIA CENY

14.1. W ofercie nalezy podac cene brutto realizacji zamdwienia z doktadnoscig do dwdch miejsc
po przecinku.

14.2. Cene oferty nalezy poda¢ w polskich ztotych (PLN).
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14.3. Cena oferty powinna by¢ podana cyfrowo.
14.4. Cena oferty musi obejmowac petny zakres wykonania przedmiotu niniejszego zamowienia.

14.5. Zamawiajacy poprawia w ofercie oczywiste omytki pisarskie, oczywiste omytki rachunkowe,
z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek, inne omytki polegajace
na niezgodnosci oferty z dokumentami zamowienia, nie powodujgce istotnych zmian w tresci
oferty, niezwtocznie zawiadamiajgc o tym Wykonawce, ktérego oferta zostata poprawiona
(art. 223 ust. 2 ustawy Pzp).

14.6. Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli bedzie zawierata razgco niskg cene w stosunku
do przedmiotu zamdwienia (art. 226 ust. 1 pkt 8 ustawy Pzp).

14.7. Zgodnie z art. 224 ustawy Pzp, jezeli zaoferowana cena lub koszt, lub ich istotne czesci
sktadowe, wydajg sie razgco niskie w stosunku do przedmiotu zamdwienia lub budzg watpliwosci
Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamdwienia zgodnie z wymaganiami
okreslonymi w dokumentach zamdwienia lub wynikajgcymi z odrebnych przepiséw, Zamawiajgcy
7ada od Wykonawcy wyjasnien, w tym ztozenia dowoddow w zakresie wyliczenia ceny lub kosztu,
lub ich istotnych czesci sktadowych.

14.8. Zamawiajagcy uniewaznia postepowanie o udzielenie zamdwienia, jezeli cena lub koszt
najkorzystniejszej oferty lub oferta z najnizszg ceng przewyisza kwote, ktérg Zamawiajacy
zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamodwienia, chyba ze Zamawiajacy moze zwiekszy¢ te
kwote do ceny lub kosztu najkorzystniejszej oferty (art. 255 pkt 3 ustawy Pzp).

15. OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT | SPOSOB OCENY OFERT

Zamawiajgcy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktore odpowiadajg zasadom okreslonym w ustawie
i spetniajg wymagania okreslone w SWZ.

15.1. Zamawiajacy przy wyborze najkorzystniejszej oferty postugiwat sie bedzie nastepujacymi
kryteriami oceny ofert:

Lp. Nazwa kryterium Uszczegotowienie Waga
1. | Cena oferty (C) Ocenie podlega catkowita cena brutto oferty 30 pkt
2. Koncepcja kreatywna Ocena na podstawie tabelinr 1 40 pkt

realizacji kampanii (K) (Ocenie podlega opis strategii i koncepcji

komunikacji oraz ogdlng koncepcje realizacji
kampanii wraz z ramowym harmonogramem
realizacji ustugi)

3. | Koncepcja kreatywna Ocena na podstawie tabeli nr 2 18 pkt
wybranYFh elementéw (Ocenie podlegajg probki konceptow kreatywnych)
kampanii (E)

4. | Skutecznos¢ ustugi (S) Ocenie podlegaja zadeklarowane wskazniki 12 pkt

skutecznosci

Zamawiajgcy przy dokonywaniu wszelkich obliczen zastosuje zaokraglanie kazdego wyniku do dwdch
miejsc po przecinku.
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15.2. W kryterium: ,,Cena oferty” (C)

Maksymalna ilos¢ punktéw mozliwa do uzyskania w tym kryterium: 30 pkt, punkty zostang obliczone

wedtug wzoru:

Cn
o R x 30 pkt
Chbo
gdzie:

C —ilos¢ punktow w kryterium cena oferty;
Cn - najnizsza cena ofertowa brutto sposréd wszystkich badanych ofert;
Cbo - cena brutto badanej oferty.

15.3. W kryterium ,Koncepcja kreatywna realizacji kampanii (K)

Maksymalna ilo$¢ punktéw do uzyskania w tym kryterium: 40 pkt.

Wykonawca zatacza do oferty Prezentacje zawierajacg opis strategii i koncepcji komunikacji
oraz ogdlng koncepcje realizacji kampanii spoteczno-informacyjnej promujgcej idee zwycieskiego
Powstania Wielkopolskiego oraz budowe nowej siedziby Muzeum Powstania Wielkopolskiego
1918-1919, zgodnie z wytycznymi SOPZ - zatgcznik nr 4 do SWZ oraz uwzgledniajac elementy Tabeli 1.

Punkty w przedmiotowym kryterium przyznawane bedg w oparciu o ocene przedmiotowej prezentacji

przez merytorycznych cztonkdw komisji przetargowe;j.

Kazdy oceniajgcy cztonek komisji przetargowej dokona oceny, przyznajac punkty w skali od 0 do 1 pkt,

gdzie:

0 pkt — oznacza: nie spetnia oczekiwan,
0,5 pkt — oznacza: czeSciowo spetnia oczekiwania,
1 pkt — oznacza: w catosci spetnia oczekiwania.

TABELAnr1

kampanii spoteczno-informacyjnej promujacej idee zwycieskiego
Powstania Wielkopolskiego oraz budowe nowej siedziby Muzeum
Powstania Wielkopolskiego 1918-1919

Ocena prezentacji zawierajacej opis strategii i koncepcji komunikacji oraz ogélng koncepcje realizacji

Samorzagdu Wojewddztwa Wielkopolskiego

1. | Atrakcyjnos¢ hasta kampanii Max
5 punktow
¢ zaproponowane hasto kampanii jest atrakcyjne 0-1 pkt
e zaproponowane hasto jest dopasowane do celu dziatan 0-1 pkt
e zaproponowane hasto tatwo zapada w pamiec 0-1 pkt
¢ zaproponowane hasto oddaje idee zwycieskiego Powstania 0-1 pkt
Wielkopolskiego
¢ zaproponowane hasto taczy w sobie prostote z wieloznacznoscig 0-1 pkt
2. | Poziom atrakcyjnosci wizualnej dziatan w ramach kampanii Max
5 punktow
¢ zastosowana linia graficzna jest oryginalna 0-1 pkt
¢ zastosowana linia graficzna przykuwa uwage 0-1 pkt
¢ zastosowana grafika zacheca do podjecia okreslonych dziatan 0-1 pkt
¢ zastosowana linia graficzna zawiera niezbedne elementy graficzne, 0-1 pkt
nawigzujgce do symboliki Powstania Wielkopolskiego
¢ zastosowana linia graficzna zawiera elementy graficzne zgodne z SIW 0-1 pkt

18



Zgodnos$¢ strategii i koncepcji z planowanym celem komunikacyjnym Max
4 punkty

e zaproponowana koncepcja i strategia dziatan sg spdjne z celem 0-1 pkt

komunikacyjnym

¢ zaproponowana koncepcja i strategia dziatan nawigzujg do idei Powstania 0-1 pkt

Wielkopolskiego

¢ zaproponowana koncepcja i strategia dziatan zawiera w sobie elementy 0-1 pkt

informujace o budowie nowej siedziby Muzeum Powstania Wielkopolskiego

¢ zaproponowana koncepcja i strategia dziatan zostaty poparte analizg grup 0-1 pkt

docelowych

Zgodnos$¢ strategii i koncepcji z uniwersalnymi warto$ciami Powstania Max

Wielkopolskiego 4 punkty

¢ planowane dziatania sg oparte o uniwersalne wartosci Powstania 0-1 pkt

Wielkopolskiego

¢ uniwersalne wartosci Powstania Wielkopolskiego przejawiajg sie w sposdb 0-1 pkt

staty w planowanych dziataniach i stanowig ich naturalny komponent

¢ uniwersalne wartosci Powstania Wielkopolskiego zaprezentowane sg

w sposdb nowoczesny i znajdujg swoje odzwierciedlenie/zastosowanie 0-1 pkt

w czasach obecnych

¢ zaprezentowane uniwersalne wartosci Powstania Wielkopolskiego

dostosowane sg do potrzeb i trendéw panujgcych wsréd grupy docelowej 0-1 pkt

Zgodnos¢ strategii i koncepcji z istotg budowy nowej siedziby Muzeum Max

Powstania Wielkopolskiego 1918-1919 4 punkty

¢ planowane dziatania zawierajg odniesienie do budowy nowej siedziby 0-1 pkt

Muzeum Powstania Wielkopolskiego

¢ planowane dziatania zawierajg co najmniej dwa sposoby na 0-1 pkt

rozpropagowanie informacji o budowie nowej siedziby Muzeum Powstania

Wielkopolskiego 1918-1919 w Poznaniu

¢ planowane dziatania zawierajg co najmniej dwa sposoby na zachecenie 0-1 pkt

i zaproszenie do odwiedzenie nowej siedziby Muzeum Powstania

Wielkopolskiego 1918-1919 w Poznaniu

¢ planowane dziatania podkreslajg role Muzeum Powstania Wielkopolskiego 0-1 pkt

oraz cel budowy jego nowej siedziby

Dostosowanie koncepcji i planu dziatan do panujacych w wybranych Max

grupach docelowych trendéw 5 punktow

¢ zaproponowana koncepcja i planowane dziatania sg atrakcyjne 0-1 pkt

¢ zaproponowana koncepcja i planowane dziatania nawigzujg do 0-1 pkt

probleméw/wartosci i wyzwan waznych dla odbiorcow

¢ zaproponowana koncepcja i planowane dziatania uwzgledniajg co najmniej 0-1 pkt

dwa aktualnie atrakcyjne narzedzia komunikacji

¢ zaproponowana koncepcja i planowane dziatania sg dostosowane do 0-1 pkt

potrzeb i trenddw panujgcych wsrdd grupy docelowej

¢ zaproponowana koncepcja i planowane dziatania uwzglednia inne, 0-1 pkt

atrakcyjne narzedzie komunikacji, niewskazane przez Zamawiajgcego

Dostosowanie strategii i koncepcji do grup docelowych Max
4 punkty

® zaproponowana strategia i koncepcja sg dostosowane do potrzeb oraz 0-1 pkt

mozliwosci odbioru grupy docelowej

¢ zastosowane komunikaty sg zrozumiate dla odbiorcéw 0-1 pkt

¢ zastosowane komunikaty sg spersonalizowane 0-1 pkt

¢ zaproponowane dziatania uwzgledniajg mechanizmy Call to Action 0-1 pkt
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8. | Pokrycie komunikacyjne grup docelowych Max
3 punkty

¢ zaproponowany plan dziatan zapewnia réwnomierne dotarcie do 0-1 pkt
wszystkich grup docelowych
¢ wybrane formy dziatania sg efektywne, by dotrze¢ do wszystkich grup 0-1 pkt
odbiorcow
¢ zaproponowane dziatania uwzgledniajg nowe technologie, innowacyjne 0-1 pkt
rozwigzania i sposoby dotarcia do wszystkich grup odbiorcow

9. | Spdéjnos¢ komunikacyjna Max

3 punkty

¢ zaproponowane dziatania i komunikaty sg ze sobg spdjne i nawigzujg 0-1 pkt
do siebie nawzajem
¢ zaproponowane dziatania i komunikaty zwiekszajg poziom 0-1 pkt
rozpoznawalnosci marki
¢ zaproponowane dziatania i komunikaty uwzgledniajg spoteczng 0-1 pkt
odpowiedzialno$¢ zwycieskiego Powstania Wielkopolskiego

10. | Zastosowanie skutecznego storytellingu w planowanej koncepcji i Max
dziataniach 3 punkty
¢ zaproponowane dziatania uwzgledniajg storytelling 0-1 pkt
¢ zaproponowane dziatania uwzgledniajg fact telling 0-1 pkt
e zaproponowane dziatania uwzgledniajg jezyk korzysci 0-1 pkt
Maksymalna liczba punktéw do zdobycia 40 punktow

Kazdy oceniajgcy cztonek komisji przetargowej dokona indywidualnej oceny Prezentacji wedtug karty
indywidualnej oceny. Nastepnie punkty przyznane przez oceniajgcych cztonkdw komisji przetargowe;j,
zostang zsumowane i podzielone przez liczbe oceniajacych cztonkéw komisji. Srednia arytmetyczna,
uzyskana w wyniku ww. dziatania bedzie stanowita o liczbie punktéw przyznanych przez komisje
przetargowgq danej ofercie w kryterium — , Koncepcja kreatywna realizacji kampanii”.

UWAGA:

a)

b)

Oferta musi spetni¢ minimalne kryteria jakosciowe. W zwigzku z tym oferta, ktdra uzyska mniej
niz 17 punktow w kryterium , koncepcja kreatywna realizacji kampanii” zostanie uznana

za niezgodng z warunkami zamdwienia i na podst. art. 226 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp zostanie
odrzucona.

Prezentacja zawierajgcy opis strategii i koncepcji komunikacji oraz ogdlng koncepcje realizacji
kampanii spoteczno-informacyjnej nie podlega uzupetnieniu. Niezatagczenie do oferty
przedmiotowe] prezentacji skutkowaé bedzie odrzuceniem oferty na podstawie art. 226 ust. 1 pkt
5 ustawy Pzp. Odrzuceniem oferty skutkowaé bedzie réwniez niepodpisanie przedmiotowe;j
prezentacji.

15.4. Kryterium: Koncepcja kreatywna wybranych elementéw kampanii (E)

Maksymalna ilos¢ punktéw mozliwa do uzyskania w tym kryterium: 18 punktéw.

Wykonawca zatacza do oferty nizej wymienione Prébki konceptow kreatywnych:

e  Koncept Key Visual’u dla kampanii,

e Koncept kreatywny spotu video promujgcego kampanie wraz ze szkicem scenariusza,

o Koncept kreatywny postéw na Facebook oraz stories na Instagram,

e Koncept kreatywny sposobu wyeksponowania/zaprezentowania wybranych elementoéw,
kampanii w przestrzeni publicznej w formie prezentacji.
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Punkty w przedmiotowym kryterium przyznawane bedg w oparciu o ocene przedmiotowej prezentacji
przez merytorycznych cztonkéw komisji przetargowe;j.

Kazdy oceniajgcy cztonek komisji przetargowej dokona oceny, przyznajac punkty w skali od 0 do 1 pkt,
gdzie:

0 pkt — oznacza: nie spetnia oczekiwan,
0,5 pkt — oznacza: cze$ciowo spetnia oczekiwania,
1 pkt — oznacza: w catosci spetnia oczekiwania.

TABELA NR 2
Ocena konceptu Key Visual’u zaproponowanego dla kampanii spoteczno-informacyjnej
promujacej idee zwycieskiego Powstania Wielkopolskiego oraz budowe nowej siedziby
Muzeum Powstania Wielkopolskiego 1918-1919
Kreatywnos¢ i oryginalno$¢ zaproponowanego Key Visual’u Max
1.
5 punktow
e oprawa graficzna kampanii jest nowoczesna. Warstwa graficzna jest ciekawa, 0-1 pkt
zawiera atrakcyjne wizualnie elementy, jest nowoczesna, zawiera w znacznym
stopniu elementy uatrakcyjniajgce przekaz (np. animacje), kolorystyka
nawigzuje do emblematdéw/atrybutdéw Powstania Wielkopolskiego i SIW
Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego, jest oryginalna, wyrdzniajaca sie od
innych;
e Key Visual zaktada budowanie przekazu w taki sposdb, by dotart do odbiorcéw 0-1 pkt
dla ktdrych zostat zaplanowany; komunikowanie sie obrazem i jezykiem
atrakcyjnym dla odbiorcéw oraz w taki sposdb, by przekazywane tresci byty dla
odbiorcow zrozumiate i tatwe do przyswojenia;
¢ Key Visual kampanii jest unikalny i charakterystyczny, dopasowany do potrzeb
. . . o Lo 0-1 pkt
eksploatacyjnych i charakteru kampanii promujgcej idee zwycieskiego
Powstania Wielkopolskiego;
¢ Key Visual powinien by¢ zgodny z uniwersalnymi warto$ciami Powstania 0-1 pkt
Wielkopolskiego;
e Key Visual powinien tworzy¢ logiczng catos¢, by¢ zbudowany w ten sposéb, 0-1 pkt
ze kazdy jego element bedzie mdgt funkcjonowaé samodzielnie i by¢ fatwy do
identyfikacji;
Ocena konceptu kreatywnego spotu video promujgcego kampanie wraz ze szkicem
scenariusza
1. | Kreatywnos¢ zaproponowanego konceptu w warstwie scenariusza i warstwie Max
wizualnej 5 punktéw
¢ przekaz spotu jest spdjny z celami oraz ogélnymi zatozeniami kampanii; 0-1 pkt
* spot jest nowoczesny w formie i w przekazie, a jego fabuta jest spéjna i 0-1 pkt
uporzadkowana; P
¢ idea przewodnia i hasto kampanii sg przedstawione w sposéb zrozumiaty, 0-1 pkt
logiczny; a ich przekaz jest atrakcyjny dla odbiorcéw i oddaje idee zwycieskiego
Powstania Wielkopolskiego;
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* koncepcja scenariusza spotu jest oryginalna, nowatorska i zawiera w sobie 0-1 pkt
sposéb pokazania Wielkopolski jako regionu pielegnujacego tradycje i wartosci
zwigzane z Powstaniem Wielkopolskim;

* koncepcja scenariusza spotu zawiera w sobie pomysty na zwiekszenie
rozpoznawalnosci i promocji Powstania Wielkopolskiego, takze przez pryzmat
budowanej nowej siedziby Muzeum Powstania Wielkopolskiego;

0-1 pkt

Koncept kreatywny postow na Facebook oraz stories na Instagram

1. | Oryginalnos¢ zaproponowanego konceptu i jego dostosowanie do wybranego Max
medium 4 punkty

* oprawa graficzna zaproponowanych postéw dla profili facebookowych 0-1 pkt
i instagramowych Zamawiajgcego jest nowoczesna i spdjna z formg dotychczas
na nich obowigzujgcy;

e trzy przyktadowe posty na Facebook (po jednym dla kazdego z profili 0-1 pkt
Zamawiajgcego) sg spojne ze strategig komunikacji kampanii, napisane prostym
jezykiem, zachecajgcym do interakgcji, a takze opatrzone grafika, ktéra przycigga
uwage;

e trzy przyktadowe stories na Instagram sg spdjne ze strategia komunikacji 0-1 pkt
kampanii, uzyty w nich jezyk jest prosty, zachecajacy do interakcji, a zatgczona
grafika lub film przycigga uwage;

e tresci o tematyce zwigzanej z Powstaniem Wielkopolskim uzyte w materiatach 0-1 pkt

sg atrakcyjne i zrozumiate, a do ich uatrakcyjnienia wykorzystano wspétczesne
trendy: emotikony, naklejki, krétkie linki, hasta, subclaimy.

Ocena konceptu kreatywnego sposobu wyeksponowania/zaprezentowania wybranych
elementéw kampanii w przestrzeni publicznej w formie prezentacji

1. | Oryginalnos¢ i nowoczesnos¢ zaproponowanego konceptu Max
4 punkty
® propozycja zaistnienia wybranych elementéw kampanii w przestrzeni 0-1 pkt

publicznej jest atrakcyjna i nowoczesna, a forma wyeksponowania wybranych
elementow jest spdjna z miejscem, w ktérym zostang zaprezentowane;

¢ wybrane miejsca/wydarzenia do zaprezentowania kampanii w przestrzeni 0-1 pkt
publicznej znajdujg sie na terenie catej Polski — co najmniej pie¢ z nich musi
wykraczaé poza granice Wielkopolski;

¢ wyeksponowanie wybranych elementéw kampanii w przestrzeni publicznej 0-1 pkt
nie bedzie statyczne, a zaproponowane dziatania zaktywizujg odbiorcéw;

¢ zaproponowane dziatania w przestrzeni publicznej wzmacniajg przekaz o 0-1 pkt
budowie nowej siedziby Muzeum Powstania Wielkopolskiego i zachecajg do jej
odwiedzenia;

MAKSYMALNA LICZBA PUNKTOW DO ZDOBYCIA W RAMACH KRYTERIUM 18
punktow

Kazdy oceniajgcy cztonek komisji przetargowej dokona indywidualnej oceny Préobek konceptéw,
wedtug karty indywidualnej oceny. Nastepnie punkty przyznane przez oceniajgcych cztonkéw komisji
przetargowej, zostang zsumowane i podzielone przez liczbe oceniajgcych cztonkéw komisji. Srednia
arytmetyczna, uzyskana w wyniku ww. dziatania bedzie stanowita o liczbie punktéw przyznanych przez
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komisje przetargowg danej ofercie w kryterium ,Koncepcja kreatywna wybranych elementéw
kampanii (E)”

UWAGA:

a) Oferta musi spetni¢ minimalne kryteria jakosciowe. W zwigzku z tym oferta, ktdra uzyska mniej niz
7 punktéw w przedmiotowym kryterium zostanie uznana za niezgodng z warunkami zamdwienia
i na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp zostanie odrzucona.

b) Prébki konceptow kreatywnych, nie podlegajg uzupetnieniu. Niezatagczenie do oferty
przedmiotowych prébek lub ktdrejkolwiek z prébek, skutkowaé bedzie odrzuceniem oferty na
podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5 ustawy Pzp. Odrzuceniem oferty skutkowac bedzie réwniez
niepodpisanie przedmiotowych prébek lub ktérejkolwiek z prébek.

15.5. W Kryterium ,skutecznosc ustugi” (S)

Punkty w kryterium ,Skutecznosé¢ ustugi” zostang przyznane na podstawie zadeklarowanych
wskaznikéw przez Wykonawce w formularzu ofertowym stanowigcym zatgcznik nr 1 do SWZ.

Zadeklarowane w ofercie wskazniki podlegajg ocenie w kryterium oceny ofert ,skutecznos¢ ustugi”
w zwigzku z tym, w trakcie realizacji ustugi nie mogg ulec zmniejszeniu.

Ze wzgledu na to, ze dziatania prowadzone bed3a na trzech profilach na Facebooku, dwdch profilach
na Instagramie i kanale You Tube, optymalnym przy ocenie bedzie wynik jaki otrzymamy, korzystajac
ze wzoru na sredni poziom wskaznika zaangazowania ER, czyli: engagement Rate.

Sredni poziom wskaznika zaangazowania (ER) definiowany jest jako suma interakgcji (polubienia +
komentarze) dzielona przez liczbe osdb, do ktérych dotart post i mnozona przez 100 procent.

Wyraza sie go nastepujacym wzorem dla Instagrama:

R+ K

gdzie:

R — liczba reakcji na posta

K —liczba komentarzy pod postem

O — liczba osdb, do ktdrych dotart post

Wyraza sie go nastepujacym wzorem dla Facebooka:

R+K+U
ERjpp = —5—— x100 %

gdzie:

R — liczba reakcji na posta

K —liczba komentarzy pod postem

U — liczba udostepnien posta

O — liczba osdb, do ktdrych dotart post

Wyraza sie go nastepujacym wzorem dla You Tube:

P+K+N

ER.,, =
yt W

x 100 %
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gdzie:

P — liczba polubien filmu

K — liczba komentarzy pod filmem

N — liczba negatywnych opinii (tzw. dislike)
W — liczba wyswietlen filmu

Bioragc pod uwage wytyczne zawarte w Szczegétowym Opisie Przedmiotu Zamdwienia: , Ustugi
przygotowania i realizacji wydarzen oraz aktywnosci Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego
w mediach spotecznosciowych” stanowigcym Zatacznik nr 4 do SWZ, ocena jej skutecznosci

podzielona zostanie na trzy bloki:

Blok 1 maksymalna ilos¢ punktédw mozliwych do uzyskania — 4 punkty

Ocena skutecznosci dziatan na profilu Facebook: facebook.com/MarszalekMarekWozniak oraz profilu

Instagram: instagram.com/marszalekmarekwozniak.

Liczona sumg wskaznikow ER; oraz ERs, wedtug wzoru:
S =ERp + ER;

gdzie:

ERp — to wynik wskaznika zaangazowania na Facebooku: facebook.com/MarszalekMarekWozniak
ER;—to wynik wskaznika zaangazowania na Instagramie: instagram.com/marszalekmarekwozniak

0 pkt — suma ER wynosi ponizej 1%
1 pkt — suma ER wynosi 1-2%
2 pkt — suma ER wynosi powyzej 2%

oraz za:

0 pkt — 2 000 000 wyswietlen na FB + 600 000 wyswietlen na Instagramie

1 pkt — od 2 000 001 do 2 500 000 wyswietlert na FB + od 600 001 do 800 000 wyswietler na
Instagramie

2 pkt — powyzej 2 500 000 wyswietlen na FB + powyzej 800 000 wyswietler na Instagramie

Blok 2 maksymalna ilos¢ punktéw mozliwych do uzyskania — 4 punkty

Ocena skutecznosci dziatan na profilu Facebook: facebook.com/WielkopolskaTej oraz profilu
Instagram: instagram.com/wielkopolskate;j.

Liczona sumg wskaznikow ER; oraz ERs, wedtug wzoru:
S =ERp + ER;

gdzie:
ERp — to wynik wskaznika zaangazowania na Facebooku: facebook.com/WielkopolskaTe;j
ER;—to wynik wskaZnika zaangazowania na Instagramie: instagram.com/wielkopolskatej

0 pkt — suma ER wynosi ponizej 1%
1 pkt — suma ER wynosi 1-2%
2 pkt — suma ER wynosi powyzej 2%
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oraz za:

0 pkt — 5 000 000 wyswietlen na FB + 600 000 wyswietlen na Instagramie

1 pkt — od 5 000 001 do 6 000 000 wyswietlen na FB + od 600 001 do 800 000 wyswietlen na
Instagramie

2 pkt — powyzej 6 000 000 wyswietlen na FB + powyzej 800 000 wyswietlen na Instagramie

Blok 3 maksymalna ilo$¢ punktéw mozliwych do uzyskania — 4 punkty

Ocena skutecznosci dziatan na profilu Facebook: facebook.com/umwwpl oraz na kanale You Tube:
youtube.com/c/WielkopolskaZOOM

Liczona sumg wskaznikow ERg, oraz ERy:, wedtug wzoru:
S =ERs + ERy:

gdzie:
ERm — to wynik wskaznika zaangazowania na Facebooku: facebook.com/umwwpl
ERy: — to wynik wskaznika zaangazowania na kanale Youtube: youtube.com/c/WielkopolskaZOOM

0 pkt — suma ER wynosi ponizej 1%
1 pkt — suma ER wynosi 1-2%
2 pkt — suma ER wynosi powyzej 2%

oraz za:

0 pkt — 3 600 000 wyswietlert na FB + 100 000 wyswietlen na kanale Youtube

1 pkt — od 3 600 001 do 4 200 000 wyswietlen na FB + od 100 001 do 145 000 wyswietlen na kanale
Youtube

2 pkt — powyziej 4 200 000 wyswietlen na FB + powyzej 145 000 na kanale Youtube

15.6. tgczna liczba przyznanych punktéw

Za najkorzystniejszg oferte zostanie uznana oferta, ktdra uzyska najwiekszg ilos¢ punktdw w przyjetych
wyzej kryteriach oceny ofert.

taczna liczba przyznanych ofercie punktéw zostanie wyliczona wedtug wzoru

P=C+K+E+S

gdzie:

P - oznacza tgczng liczbe punktdw przyznanych ofercie

C - oznacza liczbe punktéw przyznanych ofercie za kryterium ,Cena”

K - oznacza liczbe punktéw przyznanych ofercie za kryterium ,Koncepcja kreatywna realizacji

kampanii”

E - oznacza liczbe punktéw przyznanych ofercie za kryterium ,Koncepcja kreatywna wybranych
elementéw kampanii”

S - oznacza liczbe punktéw przyznanych ofercie za kryterium ,,Skutecznos¢ ustugi”

25



15.7. Jezeli Zamawiajgcy nie moze dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze
dwie lub wiecej ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteridw, Zamawiajacy wybierze
sposréd tych ofert, oferte z najnizszg cena.

15.8. W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajagcy moze zgdaé udzielenia
przez Wykonawce wyjasnien tresci ztozonej przez niego oferty.

16. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE MUSZA ZOSTAC DOPELNIONE PO WYBORZE OFERTY
W CELU ZAWARCIA UMOWY

16.1. Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy poinformuje réwnoczesnie
Wykonawcoéw, ktérzy ztozyli oferty, o:

16.1.1. wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe albo imie i nazwisko, siedzibe albo miejsce
zamieszkania, jezeli jest miejscem wykonywania dziatalnosci wykonawcy, ktérego oferte
wybrano, oraz nazwy albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania, jezeli sg
miejscami wykonywania dziatalnosci wykonawcéw, ktérzy ztozyli oferty, a takze punktacje
przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert i tgczng punktacje,

16.1.2. wykonawcach, ktdrych oferty zostaty odrzucone
— podajac uzasadnienie faktyczne i prawne.

Zamawiajgcy udostepni niezwtocznie informacje, o ktérych mowa w pkt 16.1.1.,, na stronie

internetowej prowadzonego postepowania.

16.2. Zamawiajacy zawiera umowe w sprawie zamodwienia publicznego, z uwzglednieniem art. 577
ustawy Pzp, w terminie nie kréotszym niz 5 dni od dnia przestania zawiadomienia o wyborze
najkorzystniejszej oferty, jezeli zawiadomienie to zostato przestane przy uzyciu srodkow
komunikacji elektronicznej, albo 10 dni, jezeli zostato przestane w inny sposéb.

Zamawiajgcy moze zawrze¢ umowe w sprawie zamoéwienia publicznego przed uptywem terminu,
o ktorym mowa powyzej, jezeli w postepowaniu o udzielenie zamowienia prowadzonym w trybie
podstawowym ztozono tylko jedng oferte. Zamawiajacy poinformuje wykonawce, ktéremu
zostanie udzielone zamdwienie, o terminie zawarcia umowy.

16.3. Wykonawca przed zawarciem umowy, poda wszelkie informacje niezbedne do wypetnienia
tresci umowy na wezwanie zamawiajgcego.

16.4. Jezeli zostanie wybrana oferta wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamoéwienia, Zamawiajgcy bedzie zadat przed zawarciem umowy w sprawie zamodwienia
publicznego kopii umowy regulujacej wspétprace tych wykonawcdéw, w ktérej m. in. zostanie
okreslony petnomocnik uprawniony do kontaktéw z zamawiajgcym oraz do wystawiania
dokumentéw zwigzanych z ptatnosciami, przy czym termin, na jaki zostata zawarta umowa,
nie moze by¢ krdétszy niz termin realizacji zaméwienia.

16.5. Zgodnie z art. 263 ustawy Pzp, jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza, uchyla sie od zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego,
Zamawiajgcy moze dokonaé ponownego badania i oceny ofert sposrdéd ofert pozostatych
w postepowaniu  Wykonawcéw oraz wybraé najkorzystniejszg oferte albo uniewaznic
postepowanie.

17. PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY
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Projektowane postanowienia umowy w sprawie zamowienia publicznego, ktére zostang wprowadzone
do tresci tej umowy, stanowig zatgcznik nr 3 do SWZ.

18. POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYStUGUJACYCH WYKONAWCY

Wykonawcom, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamowienia oraz
ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez zamawiajgcego przepisdw ustawy,
przystuguja srodki ochrony prawnej na zasadach przewidzianych w dziale IX ustawy Pzp (art. 505-590
ustawy Pzp).

18.1. Odwotanie przystuguje na:

18.1.1. niezgodng z przepisami ustawy czynnos¢ Zamawiajacego, podjeta w postepowaniu
o udzielenie zamdwienia, w tym na Projektowane postanowienie umowy;

18.1.2. zaniechanie czynnos$ci w postepowaniu o udzielenie zamdwienia, do ktérej Zamawiajgcy byt
obowigzany na podstawie ustawy.
Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej.

Odwotujacy przekazuje Zamawiajgcemu odwotanie wniesione w formie elektronicznej albo
postaci elektronicznej albo kopie tego odwotania, jezeli zostato ono wniesione w formie pisemnej,
przed uptywem terminu do wniesienia odwotfania w taki sposéb, aby mdgt on zapoznad sie z jego
trescig przed uptywem tego terminu.

Domniemywa sie, ze Zamawiajgcy moégt zapoznac sie z trescig odwotania przed uptywem terminu
do jego whniesienia, jezeli przekazanie odpowiednio odwotania albo jego kopii nastgpito przed
uptywem terminu do jego wniesienia przy uzyciu Srodkéw komunikacji elektroniczne;.

W niniejszym postepowaniu, odwotanie wnosi sie w terminie:

a) 5 dniod dnia przekazania informacji o czynnosci Zamawiajgcego stanowigcej podstawe
jego whniesienia, jezeli informacja zostata przekazana przy uzyciu $rodkow komunikacji
elektronicznej,

b) 10 dni od dnia przekazania informacji o czynnosci Zamawiajgcego stanowigcej podstawe
jego whniesienia, jezeli informacja zostata przekazana w sposdb inny niz okreslony w lit. a.

Odwotanie wobec tresci ogtoszenia wszczynajgcego postepowanie o udzielenie zamdéwienia lub
wobec tresci dokumentéow zamdwienia wnosi sie w terminie 5 dni od dnia zamieszczenia
ogtoszenia w Biuletynie Zamdwien Publicznych lub dokumentéw zamoéwienia na stronie
internetowe;j.

18.2. Skarga do sadu przystuguje stronom oraz uczestnikom postepowania odwotawczego na
orzeczenie Krajowej lzby Odwotawczej oraz postanowienie Prezesa lzby, o ktérym mowa w art.
519 ust. 1 ustawy.

Skarge wnosi sie do Sgdu Okregowego w Warszawie — sgdu zamdwien publicznych.

Skarge wnosi sie za posrednictwem Prezesa lzby, w terminie 14 dni od dnia doreczenia orzeczenia
Izby lub postanowienia Prezesa lzby, o ktérym mowa w art. 519 ust. 1 ustawy, przesytajac
jednoczesnie jej odpis przeciwnikowi skargi.

Ztozenie skargi w placéwce pocztowej operatora wyznaczonego w rozumieniu ustawy z dnia 23
listopada 2012 r. — Prawo pocztowe jest rGwnoznaczne z jej wniesieniem.

Prezes Izby przekazuje skarge wraz z aktami postepowania odwotawczego do sgdu zamoéwien
publicznych w terminie 7 dni od dnia jej otrzymania.
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19. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Obowigzek informacyjny po stronie Zamawiajgcego dotyczacy danych osobowych Wykonawcéw,
danych osdb trzecich (pozyskanych przez Wykonawcow i przekazanych Zamawiajgcemu):

19.1. Informacja RODO

Zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016
r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie
o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1 ze zm.), dalej ,,RODO”, Zamawiajacy
informuje, ze:

a) Administratorem danych osobowych jest Wojewddztwo Wielkopolskie z siedzibg Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu przy al. Niepodlegtosci 34, 61-714
Poznan, e-mail: kancelaria@umww.pl, fax 61 626 69 69, adres skrytki urzedu na platformie ePUAP:
Jumarszwlkp/SkrytkaESP.

b) W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych mozna kontaktowac sie
z Inspektorem ochrony danych osobowych, listownie pod adresem administratora danych,
lub elektronicznie poprzez skrytke elektroniczng ePUAP:/umarszwlkp/SkrytkaESP lub e-mail:
inspektor.ochrony@umww.pl.

c) Dane osobowe przetwarzane bedy na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO w celu zwigzanym
z niniejszym postepowaniem o udzielenie zamodwienia, zawarcia i rozliczenia umowy oraz w celu
archiwizacji, a w przypadku dofinansowania ze $rodkdédw unijnych w celu monitoringu,
sprawozdawczosci i kontroli.

d) Panstwa dane oferentéw bedg ujawnione:

i. podmiotom Swiadczagcym ustugi, na rzecz administratora danych, na podstawie zawartych
umow dotyczacych: serwisu i wsparcia systeméw informatycznych, utylizacji dokumentacji
niearchiwalnej, przekazywania przesytek pocztowych,

ii. w ramach postepowania w oparciu o przepisy prawa w szczegdlnosci przepisy ustawy z dnia
11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamodwien publicznych,

iii. w oparciu o przepisy ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej,
iv. w oparciu o przepisy wiasciwe dla instytucji kontrolnych wobec Zamawiajgcego,

v. podmiotom dokonujgcym badan i kontroli na zlecenie UMWW w zwigzku z dofinansowaniem
ze Srodkow unijnych.

e) Dane osobowe bedg przechowywane przez okres 5 lat od dnia zakoriczenia postepowania
o udzielenie zamowienia lub dtuzej tj. przez okres obowigzywania umowy chyba, ze niezbedny
bedzie dtuiszy okres przechowywania, z uwagi na dochodzenie roszczen lub inny obowigzek
wymagany przez przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa.

f) Obowigzek podania danych osobowych jest wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach
ustawy Pzp, zwigzanym z udziatem w postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego -
konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajg z ustawy Pzp.

g) Przetwarzane dane osobowe nie beda stuzyty do podejmowania zautomatyzowanych decyzji oraz
profilowania, stosowanie do art. 22 RODO oraz nie bedg przekazywane poza EOG i organizacji
miedzynarodowych.

19.2. Informacja o ograniczeniach w zakresie stosowania przepiséw RODO

28



Osobie, ktérej dane osobowe sg przetwarzane w ramach postepowania o zamdwienie publiczne
przystuguje:

a)

b)

d)

Na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych.
W przypadku skorzystania przez osobe, ktérej dane osobowe s3g przetwarzane przez
zamawiajgcego, z uprawnienia, o ktérym mowa w art. 15 ust. 1-3 RODO, zamawiajgcy moze zgdac
od osoby wystepujgcej z zgdaniem wskazania dodatkowych informacji, majacych na celu
sprecyzowanie nazwy lub daty zakoriczonego postepowania o udzielenie zamdwienia,

Na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania lub uzupetnienia Pani/Pana danych osobowych
(skorzystanie z prawa do sprostowania lub uzupetnienia nie moze skutkowaé zmiang wyniku
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w sprawie
zamoéwienia publicznego w zakresie niezgodnym z ustawg Pzp oraz nie moze naruszac integralnosci
protokotu postepowania oraz jego zatgcznikdw),

Na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania danych
osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO (prawo
do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu
zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej
lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego). Prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych
nie ogranicza przetwarzania danych osobowych do czasu zakonczenia tego postepowania.
W przypadku gdy wniesienie zgdania dotyczacego prawa, o ktérym mowa w art. 18 ust. 1 RODO
spowoduje ograniczenie przetwarzania danych osobowych zawartych w protokole postepowania
lub zatgcznikach do tego protokotu, od dnia zakoriczenia postepowania o udzielenie zamdwienia
zamawiajgcy nie udostepnia tych danych, chyba ze zachodzg przestanki, o ktérych mowa w art. 18
ust. 2 RODO. Udostepnianie protokotu postepowania lub zatacznikdw do tego protokotu ma
zastosowanie do wszystkich danych osobowych, z wyjatkiem danych, o ktérych mowa w art. 9 ust.
1 RODO, zebranych w toku postepowania o udzielenie zamdwienia. Ograniczenia zasady jawnosci,
o ktérych mowa w powyzej i art. 18 ust. 3—6 ustawy Pzp stosuje sie odpowiednio,

Prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan, ze
przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy RODO,

Ponadto osobie, ktérej dane dotyczg nie przystuguje: w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO
prawo do usuniecia danych osobowych; prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym
mowa w art. 20 RODO; na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1
lit. c RODO.

20. WYKAZ ZAtACZNIKOW DO SWz

Przywotane w SWZ zataczniki stanowig jej integralng czesc:

Zatacznik nr 1 - Formularz ofertowy

Zatacznik nr 2 - Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania oraz spetnieniu warunkéw
udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa w art. 125 ust. 1 ustawy Pzp

Zatacznik nr 3 - Projektowane postanowienia umowy (PPU)

Zatacznik nr 4 - Szczegdtowy opis przedmiotu zamoéwienia (SOPZ) wraz z zatgcznikami

Zatacznik nr 5 — Wykaz ustug
Zatacznik nr 6 — Wykaz osdéb
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